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Zalgcznik nr 1 do S.I.W.Z

Zamawiajgey: Gmina Koluszki
95 - 040 Koluszki ul. 11 Listopada 65

WYKONAWEE: ...ttt e et e et e e e e

tel/fax e,

emaill ..,

Formularz ofertowy

1) Oferujemy wykonanie przeprowadzenie kampanii promocyjnej marki ,,Koluszki —
zawsze w centrum” dla Gminy Koluszki za wynagrodzenie ryczattowe.

Ogdlem cena oferty brutto wynosi: .........c.cooeevvvevennennn. ztotych

SHOWNIE .ottt ettt esta e eae e sae e s e ee e e se e s e et e es e e e et ees e Ztotych,
w tym podatek VAT, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

2) Oswiadczamy, ze zamowienie realizowaé bedziemy: sami /7 z udzialem podwykonawcow*
* niepotrzebne skreslic

{ w przypadku udzialu podwykonawcow w realizacji zamowienia, Zamawiajacy zgda wskazania
czescl zamowienia ( zakresu prac) powierzonych podwykonawcom.

3) Oswiadczamy, ze we wskazangj cenie oferty brutto uwzglednilismy wszystkie koszty bezposrednie

i posrednie jakie uwazamy za niezbedne do poniesienia dla terminowego i prawidiowego wykonania
przedmiotu zamowienia, zysk oraz wszystkie wymagane przepisami prawa podatki | oplaty.

4) Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie ze Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamowienia i nie
wnasimy do nigj zastrzezeri oraz zdobyli$my konieczne informacje do przygotowania oferty.

5) Oswiadczamy, ze projekt umowy zostat przez nas zaakceptowany i zobowiazujemy sie w
przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia umowy w terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego.

podpisy { z pieczatkami imiennym lub czytelne
imieniem i nazwiskiem) oséb upowaznionych
do wystepowania w imieniu Wykonawey
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Zalgcznik nr 2 do S.LW.2.

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiot zamdwienia podzielony jest na 8 zadari, ktore beda stanowily catosé dzialar
promocyjno ~ reklamowych realizowanych przez Wykonawce.

ZADANIE NR 1: WYKONANIE STRONY INTERNETOWE.J

l. Przedmiotem zamdéwienia jest:

1} Wykonanie serwisu internetowego w jgzyku polskim wraz z systemem zarzadzania trescig CMS
wyposazonego w interfejs w jezyku polskim.

2) Instalacja i konfiguracja na serwerze wskazanym przez Zamawiajgcego zarzgdzanym w chwili
obecne] w Firmie SISCO IT GROUP Polska Sp. z 0.0. 2 siedzibg w todzi.

Il. Technologia budowy strony

1. Serwis powinien:

1) Zosta¢ wykonany z zastosowaniem najlepszych praktyk w dziedzinie budowania witryn WAWWW
i wzgodnosci z najnowszymi standardami, ktdre wyznacza W3C.
2) Wykorzystywac system zarzgdzania trescig (CMS) umozliwiajacy jego dalszy rozwdj
w zakresie:
a) Zmiany szaty graficznej,
b) Ukladu menu nawigacyjnego
c) Rozmieszczenia poszczegoinych elementéw serwisu:
3) Poprawnie realizowa¢ zatozone funkcjonalnosci w nastepujgcych przeglgdarkach internetowych
a) Firefox 3.x i wyzsze,
b} Microsoft Internet Explorer 8.x i wyzsze,
c) Google Chrome 2008.x i wyzsze,
d) Opera 11.x i wyzsze.
4) By¢ zaprojektowany i wykonany zgodnie z ,responsive design”, tzn. tak, aby wyglad i ukiad
dostosowywat sig automatycznie do rozmiaru okna urzgdzenia,
5) By¢ poprawnie wyswietlany na urzgdzeniach mobilnych typu tablet, smartfon itp.;
6) Byc zgodny z ROZPORZADZENIEM RADY MINISTROW z dnia 12 kwietnia 2012 r. w sprawie
Krajowych Ram Interoperacyjnosci, minimalnych wymagan dla rejestrow publicznych
[ wymiany informacji w postaci elektroniczne] oraz minimalnych wymagan dla sysiemow
teleinformatycznych - WCAG 2.0 z uwzglednieniem poziomu AA oraz W3C;
7) Bez bledow przechodzi¢ test walidatoréw np.: http://validator.w3.arg;
8) Dostosowany do aktualnych przepiséw dotyczacych Cookies.

2, Panel i funkcje administracyjne systemu CMS.

1) Panel administracyjny powinien:

a) By¢ dostepny dla administratorow i redaktoréw serwisu i byé zupeinie oddzielony od czesci
prezentacji danych,

b) Zawiera¢ wszystkie funkcje administracyjne, konfiguracyjne, i redakcyjne serwisu

¢) Zapewnia¢ bezpieczenstwo serwisu

2) Administrator powinien mie¢ peine uprawnienia do wszystkich funkcji w serwisie w tym m.in.:

a) Zarzgdzania profilarni uprawnien redaktoréw/administratorow:
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- Twarzenie nowych redaktordw serwisu

- Nadawanie uprawnien do wszystkich zakiadek, artykutéw i funkcjonalnosci serwisu dla
poszczegolnych redaktordw,

b) Zarzadzanie politykg hasel wg. Wytycznych:

- Wymuszanie okreslone} diugosci hasla

- Wymuszanie okreslonej skiadni hasfa

- Wymuszanie zmiany hasla po okreslonym czasie

- Tworzenia tzw, historii hasta

¢) z poziomu administratora powinna byé dostepna historia logowan do serwisu (data, godzina, adres
IP, uzyty login, status poprawnoéci logowania (poprawne czy niepoprawne).

d) z poziomu administratora musi byé widoczny rejestr wszystkich zmian na stronie.

e) z poziomu administratora powinien by¢ dostgpny modut statystyk dla witryny (ilos¢ odwiedzin

z podzialem na dane artykuly, adresy [P osob odwiedzajacych wykorzystywane przegladarki
internetowe, systemy operacyjne itp.)

f) Wyszukiwanie zamieszczonych artykutéw za pomocg loginu redaktora, okreslonej daty (zakres
od/do) czy tytulu artykulu, oraz mozliwosé zwiekszenia ilosci wpisow wynikéw wyszukiwania,

3. Tworzenie, edycja artykuiéw, dodawanie zalacznikow,

1) Edycja tresci

System www musi posiadac wbudowany edytor WYSIWYG, pozwalajgcy w tatwy

i nieskomplikowany sposéb na pracg nad artykuiami osobom, ktore nie znajg jezyka tworzenia stron
internetowych, posiadac interfejs przypominajgcy interfejs edytora tekstu i posiadag, co najmnigj takie
funkcje jak:

a) Wybadr formatu

b) Pole wybdr styli zawierajgce predefiniowane style,

c) Mozliwos¢ wyboru kroju czcionki | jej rozmiaru,

d) opcje: Wytnij, Kopiuj, Wklej, Wklej jako czysty tekst, Wklej z Worda — z opcjg czyszczenia
niepotrzebnego formatowania (artykul wklejony powinien wygladac dokiadnie tak samo jak w pliku —
zachowanie podstawowego formatowania: pogrubienie, kursywa, etc.),

e} Opcje: Znajdz, Zamien, Zaznacz wszystko, Usun formatowanie,

f) Opcje: Pogrubienie, Kursywa, Podkreslenie, Przekreslenie, Indeks gérny, Indeks dolny,

g) Opcje: Wstaw/Usur numerowanie listy, Wstaw/Usun wypunktowanie [isty,

h) Opcje: Zmniejsz/Zwigksz weigcie, Wyrdwna] do lewej, $radka, prawej, Wyjustuj,

i} Opcle: Wstaw/Edytuj, Usun grafike, flash, hiperlgcze, linig, kotwice. Wstawianie zdje¢ powinno mieé
mozliwos¢ edycji oraz automatycznego dopasowania do wymagan strony (odpowiedni rozmiar) bez
uzywania dodatkowego zewnetrznego oprogramowania. Dodawanie zdje¢ musi mie¢ mozliwosé
dodania jednego zdjgcia jak i wielu jednoczesnie. Zdjecia powinny by¢ wyswietlane, jako galeria z
odpowiednim menu przeglgdania (poprzednie, nastepne, zamknij galerig).

jIOpcje: Wstaw pliki audiowizualne z takich portali jak YOUTUBE, VIMEO itp. z peinym menu
nawigacyjnym filmu.

k) Opcje: Wstaw/Edytuj tabele, (wstaw nowy wiersz/kolumne przed/po, wlasciwosci wiersza/kolumny,
wilasciwosci komarki, scal/podziel komaorki

I} Opcje: Wstaw znaki specjalne, emotikony.

1} Opcig: zmien kolor czcionki, zmien kolor ta,

m) Pokaz kod zrodiowy,

n) Podglad strony,

o} Podziat strony (stronicowanie),

u) Pokaz wigcej (ohcinanie tekstu we wskazanym miejscu).

2} Artykuly/strony majg mie¢ nieograniczong ilos€ stron/podstron wewnetrznych. System musi
posiadac mozliwos¢ dzielenia artykuldw na pojedyncze wyswietlane stronice, wyswietlajac
jednoczeénie na dole tekstu kolejne numery stronic w formie aktywnych odnosnikow,

3) Kolegjnos¢ umieszczania artykuléw musi mie¢ mozliwosc edycji (przesuwanie artykuiu gora dét, na
poczatek, na koniec)

4} Konwersja i drukowanie

a) Wydrukowania dowolnego artykulu poprzez przygotowanie specjalnej wersji do druku opisanej

i zdefiniowanej, jako szablon,
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b) Konwersji dowolnego artykulu do formatu PDF,

c) Wysiania odnosnika do dowolnego artykulu na podany adres e-mail oraz portali spotecznosciach.

5) Zatgczanie plikéw do pobrania

Dla kazdego artykulu/strony bedzie mozliwe zdefiniowanie listy plikow do pobrania. Pliki do pobrania
muszg by¢ prezentowane w postaci ikon charakterystycznych dla danego formatu, odnosnika,
definiowalne] przyjaznej nazwy odnosnika oraz wielkosci podanej w KB (kilobajtach) lub MB
(megabajtach).

Zawartosé artykutu

a) Tytut artykulu, podtytut, zajawka ( skrot artykuiu z opcjg rozwinigcia)

b) Data publikacji | data modyfikacji artykulu

¢) Imie i nazwisko osoby redaktora zamieszczajacego artykul.

d} llosé odston artykutu

e) Czgsc¢ naglowka zawierajgca poczatek artykulu lub jego skrdt z mozliwoscia wstawienia elementu
graficznego. Wstawiany element graficzny musi automatycznie dostosowywac sie do odpowiedniego
rozmiaru bez uzywania dodatkowego zewnetrznego oprogramowania.

f) Czgsc gtowna artykutu posiadajgca mozliwosé wstawienia tresci oraz materiatéw multimedialnych
(audio, video, grafika, itp.) oraz stronicowania artykufu w przypadku jego bardzo duzej diugosci,

4, Wyglad, ukfad witryny

1) Planowany ukiad serwisu www (do sprecyzowania w trakcie realizacji z dzialem promocji Urzedu
Migjskiego w Koluszkach)

2) Menu — nieograniczona ilos¢ elementéw (do sprecyzowania w trakcie realizacji z dzialem promogji
Urzedu Miejskiego w Koluszkach)

3) Podstrony (do sprecyzowania w trakcie realizacji z dziatem promocji Urzedu Miejskiego w
Koluszkach) dla celow postepowania ofertowego przyjmujemy podstrony i menu jak na
dotychczasowej stronie www.koluszki.pl

5. Funkcjonalnosé, moduly witryny

1) Baner — mozliwosé dotgczania zdjed, tekstu, linky,

2) Wyszukiwarka mozliwos¢ wyszukania po wpisaniu stowa kluczowego,

3) Lista artykutéw/aktualnosci — miniatura, tytut, wstep, ,czytaj wiece]”

4) Modut slidebara - zarzadzanie zawartoscig slidebara.

5) Moduly Widgety, pluginy np. pogoda, kalendarz (reszta do ustalenia) — z mozliwoscig ustalenia
stron, pozycji i kolejnosci, na kidrych majg sic wyswietlas.

B} Uklad graficzny witryny powinien by¢ spéjny z opracowanym Systemem |dentyfikacji Wizualngj
Gminy Koluszki, Opracowane majg by¢ dwa warianty kolorystyczne: kolorowy i zalobny. Administrator
ma mie¢ mozliwos¢ zmiany wygladu poprzez przelgczenie w/w wariantow w panelu administracyjnym.
7) Tworzenie naglowkow RSS,

8) Narzedzie umozliwiajace rozsytanie infarmacji typu newsletter do wybranych odbiorcow. Rejestracja
nowych uzytkownikdéw newslettera powinna w panelu administracyjnym umozliwia¢ zaakceptowanie
nowego uzytkownika lub jego zablokowanie. Zarejestrowani uzytkownicy powinni mieé mozliwose
wypisania sig z newslettera.

8) Modut ankiet — umozliwiajgcy glosowanie na rdzne tematy — z zabezpieczeniem przed wiglokroinym
oddaniem glosu z jednego komputera, Cookiem, adres [P, funkcja przepisania kodu z obrazka
{captcha).

10) Moduf sonda — wySwietlanie w formie graficznego wykresu ilosci glosowan — z zabezpieczeniem
przed wielokrotnym oddaniem glosu z jednego komputera, Cookiem, adres ip, funkcia przepisania
kodu z obrazka {captcha).

11) Modut tworzenia formularzy. Tworzenie formularzy musi zapewniac pelna edycje formularza (np..
mozliwosc okreslenia iloSci okien formularza, nagidwek, checkbox, text, textarea), Wystanie kazdego
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formularza musi by¢ mozliwe tylko z wykorzystaniem zabezpieczenia przepisania kodu z obrazka
{captcha).

12) Modut jgzykowy, obstuga strony w wersji polskiej, angielskiej, niemieckiej, francuskiej i rosyjskiej.
13) Modut komentarzy. Administrator lub wyznaczony redaktor dla kazdego artykulu musi miec
mozliwos¢ wigczenia/wylaczenia modulu. Kazdy artykut powinien mie¢ mozliwosé dopisania
komentarza przez czytelnika. Komentarze musza byé zarzadzane w panelu administracyjnym w
zakresie: akceptacja, edycja, usuniecie, dodanie opisu.

14) Modut map. Modut map powinien mie¢ nastepujacg funkcjonalnosé: mozliwosé dodania punktu na
mapie wraz z opisem i zdjeciem. Modul w fatwy sposob bedzie mozna podigezyé do okreslonego
artykuiu.

15) Modul pasek przewijany” — aktywowany tylko w razie potrzeby waznego komunikatu w formie
przesuwanego automatycznie paska w gérnej czesci strony www. Powinna byé mozliwosé edycji
rozmiaru, koloru, kroju, pogrubienia, kursywy, podkreslenia czcionki, a takze koloru tta.

16) W ramach zamowienia opracowane majg byg, co najmnigj 2 rdzne warianty kolorystyczne serwisu
www, kidre zaprezentowane zostang, jako istnigjgce projekty w sleci Internet na serwerach testowych
Oferenta w petnej funkcjonalnosci. Zamawiajacy musi mie¢ mozliwos¢ sprawdzenia, kazdego projektu
w rzeczywistym Srodowisku i w peinej zaproponowanej funkcjonalnosci.

1ll. Inne postanowienia:

1) Zasllenie portalu danymi. Do zadania wykonawcy w ramach bedzie przeniesienie danych
{wprowadzenie danych) do serwisu z obecnej strony www.koluszki.pl w zakresie uzgodnionym

z Zamawiajgcym w trakcie realizacji.

2) Wykonawca przeprowadzi szkolenie dia administratora oraz redakiordw serwisu z zakresu
administrowania i poslugiwania si¢ platformg w wymiarze przynajmniej 4 godzin. Szkolenie odbedzie
sig w siedzibie Zamawiajgcego w Urzedzie Miejskim w Koluszkach przy ul 11 Listopada 65. Szkolenie
powinno odbyd sie najpdznie] w 7 dni przed uruchomieniem serwisu.

3) Wykonawca udzieli 60 miesigczne] gwarancji jednak nie dluzszej niz przez okres umieszczenia
strony w sieci Internet obejmujace] nieodplatne usuwanie btedow i awarii zwigzanych z realizacjg
przedmiotu zamowienia. Gwarantowany czas reakcji Wykonawcy to 12 godzin od zgloszenia przez
administratora portalu. W przypadku awarii niemozliwej do usuniecia we wskazanym czasie,
Wykonawca przedstawi realny czas usunlecla awarii, dokladajgc wszelkich staras, by awaria zostala
usunigta jak najszybciej. Podstawg do przyjecia zgloszenia bedzie wplyniecie do Wykonawcy fax-u, e-
maila lub zgtoszenia telefonicznego od Zamawiajgcego. W tym celu Wykonawca ustali osoby do
kontaktu | poda wszelkie mozliwe adresy i numery telefonéw, na ktdre bedzie mozna zglaszac bledy i
usterki.

4) Wykonawca zapewni serwis strony www. w sieci Internet. W zakresie serwisu Wykonawca
zagwarantuje Zamawiajgcemu bezplatne wsparcie w zarzadzaniu serwisem www przez okres 60
miesigcy jednak nie diuzsze] niz przez okres umieszczenia strony w sieci Internet. Ustuga ta bedzie
realizowana w godzinach pracy Urzedu Miejskiego w Koluszkach.

5) Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego nieodplatnie majgtkowe prawa autorskie do serwisu
www potwierdzonego protokolem odbioru przez Zamawiajacego oraz uiszczenia wynagrodzenia przez
Zamawiajgcego na rzecz Wykonawacy. Autorskie prawa majgtkowe przechodza na Zamawiajacego
bez zadnych ograniczen,

6) Wykonawca musi przedstawié wszelkie dokumenty licencyjne ewentualnie wykorzystanych
pluginéw, widgetow czy edytora CMS.

7} Wykonawca zobowigzuje sig, ze wszystkie zgloszone poprawki serwisu wynikajgce z jego
niedostepnosci zastang usunigte przez Wykonawce bezzwilocznie jednak nie pazniej niz w terminie
do 10 godzin od daty zgloszenia.

8) Uwaga : W przypadku stwierdzenia niezgodnosci serwisu z ROZPORZADZENIEM RADY
MINISTROW z dnia 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interoperacyjnosci, minimalnych
wymagan dla rejestrow publicznych i wymiany informacji w postaci elektroniczne] oraz minimainych
wymagarn dla systemow teleinformatycznych oraz innymi przepisami obowigzujgcymi w tym zakresie,
poprawki powinny byd naniesione przez Wykonawce bezzwiocznie, jednak w terminie nie dluzszym
niz 10 dni od daty zgloszenia tych nieprawidlowosci,
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9} W sprawach technicznych dotyczacych serwisu informacji udziela Informatyk Pan Dariusz
Sobieszek tel. 44 725 -67-15.

ZADANIE NR 2: OPRACOWANIE SPOTU | FILMU PROMOCYJNEGO.

I. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przygotowanie scenariusza montaz irealizacja dwéch 15 sekundowych spotéw telewizyjnych
reklamujgcych tereny inwestycyjne Gminy Koluszki, oraz promujgcych osiedlenie sie potencjalnych
nowych mieszkancow na terenie Gminy Koluszki.

2. Przygotowanie scenariusza, montaz | realizacja dwach min 2,5 minutowych filméw ukazujgcych
strefy przemysiowe i potencjal gospodarczy gminy Koluszki wraz z promowaniem osiedlania
potencjalnych nowych mieszkancow.

3. Wykonawea zobowigzuje sie do wykanania 15 minutowego filmu w formie Komercyjnej,
profesjonalnej, ktéry poinformuje spolecznosé o mozliwosciach rozwoju rynku biznesowego w Gminie
Koluszki, jak réwniez o mozliwosciach rozwoju strefy Pracodawcy.

ll. SZCZEGOLOWE WARUNKI | WYMAGANIA GMINY KOLUSZKI DOTYCZACE SPOTU |
FILMU PROMOCYJNEGO.
1. Spot powinien mie¢ mozliwosé montazu dwéch 15 sekundowych spotéw w Jeden spot 30
sekundowy.
2. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu, po co najmnie] jednym wspdlnym briefingu, 2 rézne
scenariusze spofu. Wykonawca zaprezentuje je podczas briefingu w stedzibie Zamawiajgcego,
podczas, ktdrego Zamawiajgcy wniesie swoje uwagi i dokona wyboru jednego z nich. Wykonawca
uwzgledni ewentualne uwagi i na ich podstawie przedstawi Zamawiajgcemu gotowy scenariusz spotu.
3. Wykanawca jest zobowigzany do poprawiania przedstawionego scenariusza, zgodnie z wytycznymi
Zamawiajgcego, do momentu ostatecznej jego akceptacji. Po akceptacji Wykonawca dokona montazu
i realizacji spotu reklamowego.
4. Produkcja spotu telewizyjnego powinna by¢ wykonana w technice tgczenia materiatu
fotograficznego i filmowego, zgodnie z wezesnie] zaakceptowanym briefem. Wymogiem jest uzycie
technologii umozliwiajgeych kompilacje ujec filmowych. Spot zostanie zrealizowany przy udziale m.in.
nastepujacych oséb; rezysera, operatora i montazysty.
5. Minimalne wymagania techniczne sprzetu do produkeji spotu:
a) Wykonawea przy produkgji filmow musi wykorzystaé podstawowy zestaw oswietlenia
} Najnowszej generacji, pelnoklatkowa matryca CMOS o rozdzielczesci 21.1 miliona pikseli.
Procesor obrazu DIGIC 1V, 14 bitowa glebia kolorow.
) Filmy w trybie Live View, rozdzielezos¢ Fuli HD min. 1920 x 1080 pikseli (16:9) do 12 min z AF,
e) Szeroki zakres czulosci matrycy; od 100 do 6400 180 (w kroku co 1/3)
f) Precyzyjny, 9- punktowy uklad AFTTL CMOCS
g) Mikroadjustacja ukiadu AF (+/- 20 krokéw), dane dla 20 roznych obiektywdw.,
h) Pomiar swiatta: matrycowy (35 segmentow AF), czesclowy (8% kadru)
i} Zdjecia seryjne z maksymalng predkoscia 3.9 kl./sek.
) Mozliwose zapisu zmnigjszonych plikéw RAW: sRAW (10 MP), sRAW (5.2 MP).
k) Super wytrzymata migawka testowana na 150 000 cykli.
I} Nowoczesny standard pomiaru blysku E- TTLIL.
1) Zgodnosé ze standardem PictBridge.

b
c
d

5. Wykonawca zobowigzany jest do wykonanie authoringu { menu) oraz wykonania wstepnej
dokumentacji zdjeciowej majgcej na celu przedstawienie migjsc, w ktdrych nagrywany bedzie spot.

8. Zamawiajgcy wymaga, aby zgranie Sciezek dzwickowych, nagranie lektora ( w wersjl polskigj

i angielskigf). Mastering zrealizowany powinien zostac¢ w profesjonalnym studio dzwiekowym.

7. Wykonawca zaproponuje tyle wersji podkiadu muzycznego - linfi melodycznej, az uzyska od
Zamawiajgcego jego akceptacje.

8. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu na nosniku propozycie spotu. Wykonawca jest zobowigzany
do poprawiania przedstawionego projektu, zgodnie z wytyeznymi Zamawiajgcego, do momentu jego
ostatecznej akceptacji przez Zamawiajgcego.

9. Spot reklamowy powinien spetnia¢ wymagania techniczne do emisji w stacji telewizyjnej powolangj
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w punkcie 5 opisu przedmiotu zamowienia niniejsze] Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamawienia.

10. Wykonawca dodatkowo zawrze informacje na temat pozyskania dofinansowania ze srodkow
Unijnych na projekt ,Regionalny Program Operacyjny Wojewadztwa tadzkiego na lata 2007-2013.”
oraz wyemituje logotypy zgodne z aktualnymi Wytycznymi Instytucji Zarzadzajgcej Regionalnym
Programem Operacyjnym na lata 2007-2013 dla Beneficjentéw w zakresie informacji i promocii.

11. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu wizualne, graficzne i dzwickowe materiaty przed
przystgpieniem do produkcji oraz przed rozpowszechnianiem, Wykonawca przekaze Zamawiajacemu
takze 5 kopii spotui filmu na nosnikach DVD.

Il. SZCZEGOLOWE WARUNKI I WYMAGANIA GMINY KOLUSZK] DOTYCZACE DWOCH MIN

2,5 MINUTOWYCH FILMOW

1. Przygotowanie scenariusza, montaz i realizacja dwoch min. 2,5 minutowych filméw ukazujgcych
strefy przemyslowe i potencjat gospodarczy gminy Koluszki wraz z promowaniem osiedlania sie
potencjalnych nowych mieszkancow.

2. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu, po co najmniej jednym wspélnym briefingu, 2 rézne
scenariusze filmu. Film dotyczacy terendw inwestycyjnych oraz atutéw Gminy Koluszki nakrecony ma
zostac na terenie Gminy Koluszki. Wykonawca zaprezentuje je podczas briefingu w siedzibie
Zamawiajgcego, podczas kiérego Zamawiajgcy wniesie swoje uwagi.

3. Wykonawca jest zobowigzany do poprawiania przedstawionego scenariusza, zgodnie z wytycznymi
Zamawiajgcego, do momentu ostatecznej jego akceptacii.

4. Minimalne wymagania techniczne sprzetu do produkgji filmow:

a) Wykonawca przy produkgiji filmow musi wykorzysta¢ podstawowy zestaw oswietlenia

b) Najnowszej generacji, petnoklatkowa matryca CMOS o rozdzielczosci 21.1 mitiona pikseli.

¢) Procesor obrazu DIGIC |V, 14 bitowa glebia kalorow.

d) Filmy w trybie Live View, rozdzielczo$¢ Fuli HD min. 1920 x 1080 pikseli (16: 9) do 12 min z AF.
) Szeroki zakres czulosci matrycy: od 100 do 6400 I1SO (w kroku co 1/3)

f) Precyzyiny, 9 - punktowy uklad AFTTL CMOS

g) Mikroadjustacja ukladu AF (+/- 20 krokdw), dane dla 20 roznych obiektywow.

h) Pomiar Swiatta: matrycowy (35 segmentow AF), czesciowy (8% kadru)

i) Zdjecia seryjne z maksymalng predkoscig 3.9 kl./sek.

i} Mozliwos¢ zapisu zmniejszonych plikéw RAW: sRAW (10 MP), sSRAW (5.2 MP).

k} Super wytrzymata migawka testowana na 150 000 cykli.

1) Nowoczesny standard pomiaru blysku E- TTLIL.

i) Zgodnos¢ ze standardem PictBridge.

m} Wykonanie authoringu ( menu )

n) Wykonanie wstepnej dokumentacji zdjeciowej majacej na celu przedstawienie migjsc, w ktérych
nagrywany bedzie film.

IV, SZCZEGOLOWE WARUNKI | WYMAGANIA GMINY KOLUSZKI DOTYCZACE WYKONANIA
15 MINUTOWEGOQO FILMU W FORMIE KOMERCYJNEJ.

1) Wykonawca zobowiazuje sig do wykonania 15 minutowego filmu w formie Komercyijnej,
profesjonaingj, ktory poinformuje spolecznosé o mozliwosciach rozwoju rynku biznesowego w Gminie
Koluszki, jak réwniez o mozliwosciach rozwoju strefy Pracodawcy.

2) Nalezy zachowac forme informacyjno — komercyjna, ktdra znaczaco wplynie na promocje Gminy
Koluszki,

3) Wykonawca przed realizacjg filmu przygotuje i przesle do akceptacji Zamawiajacego scenariusz
filmu .

V. INNE WYMAGANIA ZWIAZANE Z PROMOCJA | NAGRANIEM FILMOW

1) Wykonawca powinien zapewni¢ nagranie plyt DVD z filmami reklamowymi — ilog¢ 300 szt. (plyty
DVD zapewnia Wykonawea), oraz nagranie pendrive w ilosci 70 szt. Pendrive do nagrania filméw
zapewnia Zamawiajgcy
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2) Plyta z filmami reklamowymi powinna znajdowac sie w plastikowym pudetku. Na ckladce pudelka
oraz na plycie Wykonawca powinien zamies$cié sig m.in.:

3) Emblemat (logo) UE oraz podpis .Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”
obok logo.

4) Logo NSS z podpisem ,Program Regionalny. Narodowa Strategia Spajnosci”.

5) Podpis , Projekt wspdlfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddziwa todzkiego

2007- 2013 "

6) Herb Gminy Koluszki, oraz logo Gminy Koluszki.

ZADANIE NR 3. KAMPANIA INTERNETOWA O CHARAKTERZE
INFORMACYJNO - PROMOCYJNYM.

I. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Preedmiotem zamoéwienia jest realizacja kampanii internetowej o charakterze informacyjno-
promocyjnym planowanych dziatan.

2. Przedmiot zamdwienia obejmuje realizacje Kampanii Internetowe] ( banery internetowe na
wybranych portalach, podlinkowane banery internetowe na portalach, SEM, SEQ, Afiliacje, WOM),
3. Kampania banerowa powinna polegac na emisji banerdw internetowych typu Double Billboard fub
Wideboard 3/uu, 750 x 200 lub 970 x 200 lub innych ( po kliknieciu na baner odwiedzajgcy strane
zostanie przekierowany na strone Zamawiajgcego).

4. Emisja banerow musi odbywad na jednym z ogélnopolskich portali internetowych branzowych.
5. Wymaogi, ktére muszag speini¢ portale, o ktdrych mowa kidre wg. badan Megapanel PBYGemius za
okres: styczen 2015 roku, portale, ktdre uzyskaly min. 7 min uzytkownikéw (Real User) miesiecznie.
8. Wykonawca w ciggu 5 dni roboczych od daty podpisania umowy przedstawi Zamawiajgcemu
Harmonogram dziatan Kampanii Banerowej (Plan Kampanii) wraz z proponowanymi Portalami na
ktdrych bedzie ona realizowana

7. Wykonawca dokona wszelkich formalnosci zwiazanych z kampanig promocyjng w portalu,

a w szezegolnoscl wykupi blok reklamowy zgodnie z wymaganiami emisji | przekaze emitentow]
W wymaganym czasie nosniki przygotowane zgodnie z jego wymaganiami technicznymi. Migjsce
emisji kampanii reklamowej:

a) serwisy tematyczne: m.in. finanse, wiadomosci, biznes, inwestycje, innowacje.

b) kampania w sieciach kontekstowych, gidwnie na serwisach o tematyce gospodarczej oraz
internetowych wydaniach gazet tematycznych zwigzanych z: inwestycjami, gieldg, prawem,
podatkami, ekonomig.

Wymagane jest minimum 50 000 przekierowan - 70 %.

8. Portale, na kitérych bedg pojawialy sie informacje nie moga:

a) Zawierac tresci promujgeych partie polityczne,

b} Zawierac tresci powszechnie uznawanych za wulgare i obrazliwe,

c) Zawierac pornografil, erotyki oraz tresci obscenicznych,

d} Obrazac uczué innych osab, w tym rowniez uczud religijnych,

e) Przedstawiat przemocy albo materiatow o tematyce rasistowskiej,

f} Zawierac tresci promujgeych, zachecajgeych lub oferujacych instrukcje dotyczace dziatalnosci
nielegalnej, a szczegdlnie hakerstwa, crackingu lub phreackingu,

g) Zawierac¢ tytko tresci pochadzacych z innych serwisow internetowych.

9. Zamawiajgcy w ciggu 3 dni roboczych zaakceptuje liste portali i harmonogram Iub zwrdci

z uwagami. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu nowy harmonogram i liste portali w ciagu 2 dni
roboczych, Procedura musi zostac powtorzona do uzyskania akceptacji Zamawiajgcego. Wszystkie
uzgednienia prowadzone beda drogg elektroniczng na wskazany w umowie adres e- mail.

10. Dodatkowe narzedzie promocyjne — Kampania w zakresie Mediéw Spolecznosciowych (Social
Media)*. Dziatania obejmuja: Strategie obecnosci Gminy Koluszki na portalu spolecznosciowym -
FanPage zawierajgcym w Polsce nie mnigj niz 7 min uzytkownikow, prowadzenie FanPage minimum
przez ckres 2 miesiecy od daty podpisania umowy. W ramach prowadzenia FanPage na portalu
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spotecznosciom wymagane jest zamieszczanie co najmniej jedne] informacji dziennie na
nowouktworzonym profilu i nie mniej niz szeS¢ wiadomosci tygodniowo,

11. Kampania Social Media - propozycja i realizacja dzialar { przez 2 miesigce od daty podpisania
umowy), wraz z budzetem reklamowym i konfiguracja kampanii. Zakres dziatari obejmowaé bedzie:
a) Strategig obecnosci na portalu spolecznosciowym,

b) Redakcja i publikacja tematycznych postow ( minimum jeden post dziennie)

¢) Prowadzenie oraz moderacja rozmdw.

d) Staty nadzér nad prowadzonymi dziataniami.

e) Monitoring social media.

12. Przeprowadzanie konkursu dla fanéw ( zakup nagréd lezy po stronie Zamawiajgcego | moga byé
to po prosiu gadzety promocyjne)

13. Kampanii reklamowa na portaiu spolecznosciowym powinna by¢ zintegrowana (skonfigurowana)
z innymi dziataniami marketingowymi.

14. Wykonawca moze tez zaoferowac dodatkowo dwa inne warianty proponowanych do
zastosowania narzedzi promocyjnych,

15. Przeprowadzenie Kampanii Sponsorowanej na portalu spotecznosciom zawierajgeym w Polsce nie
mniej niz 10 min uzytkownikoéw na stronie. Kampania musi by¢ nieprzerwanie aktywna przez
minimum 14 dni, Zasieg kampanii: uzytkownicy z Polski.

16. Przeprowadzenie kampanii typu Ad Words dla wyszukiwarki internetowej dla stow kluczowych
wskazanych przez Zamawiajgcego. Kampania siow kluczowych ktdre kierowaly beda na nowo
powstalg witryng internetowg. Kampania ta musi by¢ nieprzerwanie aktywna przez okres minimum 14
dri. Zasieg kampanii to uzytkownicy wyszukiwarki z terenow Polski.

17. Kampania spotu 30" na portalu w modelu rozliczeniowym Cost per View (za peine obejrzenie
materialu video}). Wymagane jest minimum 80 000 pelnych obejrzen — 30%

18. Proponowane formy reklamowe w kampanii:

a) linki tekstowe oraz formaty graficzne, spoty video

b) zasieg ogéinopoiski.

19. Zarzgdzanie kampanig internetows, w tym:

a) Biezgce monitorowanie rezultatow prowadzone] kampanii,

b) Po konsultacji z Zamawiajacym i jego akceptacjt — dostosowywanie kanatow i formatow
komunikaciji do biezgeej sytuac]i kampanii w celu maksymalizacji efektywnosci prowadzonych dziatan.
20. W trakcie kampanii Wykonawca zobowiazany jest do:

a) Przedstawienia szczegdtowych informacji | statystyk dotyczacych kampanii,

b) Przygotowywanie cotygedniowych raportow z przebiegu kampanii, z wnioskami | rekomendacjami
dotyczacymi optymalizacji jej przebiegu,

c) Przygotowanie raportu podsumowujgcego kampanie.

ZADANIE 4 : DRUK MATERIALOW PROMOCYJNO — INFORMACYJNYCH

[. Przedmiotem zaméwienia i celem szczegblowym projektu jest:

1. Opracowanie merytoryczne | graficzne folderu inwestycyjnego

2, Opracowanie merytoryczne i graficzne folderu promocyjnego Gminy Koluszki

3. Opracowanie merytoryczne i graficzne ulotek, plakatdw, roll-upow, scianek reklamowych
4. Prowadzenie pozostalych dziatan promocyijnych

Il. OSOBY REALIZUJACE ZADANIE

W celu nalezytej prawidiowej realizacji przedmiotu zamoéwienia, Wykonawca zapewni zespét
skiadajgcy sie z nastepujgcych asob

a) Fotografa/Fotoedytora z doswiadczeniem w realizacji fotograficznej zwigzanej z inwestycjami,
fotagrafia miast, przyrody,

b} Redaktora z wyksztalceniem wyzszym oraz z doswiadczeniem w pracy w redakgji

c) Grafika z doswiadczeniem w realizacji oraz doswiadczeniem w projektowaniu publikacji promujgcej
miasta, inwestycje..

W celu sprawnej realizacji i kontaktu Wykonawca powinien zapewnié: Minimum jeden numer telefonu
komarkowego, numer faksu oraz adres mailowy i korespondencyjny,
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Czas odpowiedzi na zapytanie mailowe nie moze przekroczy¢ jednego dnia roboczego.

IIl. Wykonanie dokumentacii fotograficznej Gminy Koluszki i jej otoczenia.

1. Wykonawca zapewni, co najmniej:

a) 50 a maksymalnie 60 fotografii otoczenia Gminy. Miejsca zostang wskazane przez Zamawiajacego.
Zdjecia bedg pokazywaly: otaczajgcy przestrzen, zabudowania, krajobrazy i plenery, osoby
korzystajgce z oferowanych atrakc]i itp.; zdjecia bedg o charakterze artystycznym, pokazujace urok

i mocne strony poszczegdinych elementéw otoczenia Gminy Koluszki, sugestie spedzania czasu
wolnego.

b) Minimum tgcznie 30 zdjeé z otoczenia Gmin Koluszki oraz ewentualnie okolicznych miejscowosci
z Gminy, o scisle komercyjnym charakterze fotografii. Zdjecia bedg wymagaly profesjonalnej obrabki
graficznej, ktora pozwoli na ekspozycje zdjeé w mediach reklamowych.

2. UWAGA: Wszystkie zdjecia powinny odzwierciediac aktualny stan obiektow i pejzazy

3. Wszystkie zdjgcia zostang przekazane Zamawiajacemu w formacie JPG pogladowym ok. 1 -2 MB
(przestrzen barwna RGB) oraz w formacie Tiff (przestrzen barwa CMYK) - wielko$¢ ok. 6 000 X 8 000
pikseli - nadajace sig do drukéw wielkoformatowych np. Scianki, rollup, bilbord; na dowolnym nosniku
danych.

IV. Opracowanie merytoryczne i graficzne 2 folderow promocyjnych w 3 wersjach jezykowych
1.Wykonawca opracuje redakcje tekstéw (copywriting} oraz merytorycznie i graficznie przygotowanie
folderéw, w trzech wersjach jezykowych (polska, angielska i niemiecka).

2. W ramach projektu powinny powstac 2 foldery w skiad, kiorych wejdzie:

1) Ogdlnapalski folder wizerunkawy (promocyjny) — przewodnik Gminy Koluszki ukazujgey wszystkie
elementy dziedzictwa kulturowego Gminy Koluszki, otoczenia gdzie poza urckami architektoniczno-
krajobrazowymi mozemy jednoczesnie zapoznac sie ze sposobem zycia, codziennymi obowigzkarmi,
poznaé atuty Gminy Koluszki, mozliwosci spedzania czasu wolnego, mozliwosci rozwoju zawodowego

itp.

2) Ogdlnopolski folder inwestycyjny - atuty inwestycyjne Gminy Koluszki. Wykonawca musi uwzglednic
biznesowy charakter folderu, poprzez umieszczenie informacji w sposob klarowny, czytelny, uzyciu
tabel czy wykresow; do waznych zadan nalezalo bedzie przedstawienie atutéw inwestycyjnych Gminy
Koluszki.

3. Foldery te tgcznie powinny tworzy¢ spojng calosé jako materialy promocyjne.

4. Zakres opracowania folderéw obejmowaé bedzie:

1) Czesc fotograficzng

W ramach czgscl fotograficznej Wykonawca dokona wyboru zdje¢ opisanych w pkt. [. Wybrane zdjecia
bedg stanowily ilustracje do poszczegdlnych dziatow folderéw Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu wybor zdjec. Zamawiajacy zaakceptuje zdjecia lub zglosi uwagi.

2) Czes¢ opisowa,

W ramach czgsci opisowe] wykonawca zredaguje teksty opisane w pkt. I, oraz opracuje zawartosé
tresci poszezegdinych folderdw, tj. wszystkich tekstéw oraz innych elementow folderéw np. mapy,
bazy, grafy, itp., przy czym: Jezyk folderéw powinien by¢ zrozumiaty i czytelny dla szerokiego grona
odbiorcéw, a sposob przekazu powinien podkreslaé osobliwosci oferty Gminu Koluszki w ramach
specyfiki tematyczne] folderéw. Teksty bedg napisane spajnie pod wzgledem stylistycznym, we
wszystkich folderach. Teksty muszg zostac opracowane w taki sposéb, by mogly byé zrozumiale

i interesujace dla Inwestoréw, oraz Grupy Ludzi ze $srodowiska Biznesowego z Polski, oraz zagranicy
Jjak rowniez zrozumiate i interesujgce dla przysziych mieszkancéw Gminy Koluszki.

3) Tlumaczenia:

Wykonawca zapewni lumaczenie kazdego z folderdw z jezyka polskiego na jezyki: angielski,
niemiecki. Wykonawca zapewni zachowanie jednolite] formy stylistycznej dla kazdej z wersji
jgzykowych. Wykonawca zapewni korekte jezykows tekstow we wszystkich 3 wersjach jezykowych, —
co najmniej dwa razy tj. przed i po famaniu tekstu wszystkich folderow.



-

®
PROGRAM — ( Cetam wneuroresn [ o,
U H Qbshrgl .
REGIONALNY todzkie ooty nomvomeGOMUEGD |, .

MNARCDOWA STRATEGIA SPOINGECI

4) Czesé graficzna:

Wykonawca opracuje projekt graficzny folderéw, przy czym projekt graficzny folderow, ktory bedzie:
a) Spojny dla wszystkich folderow, jednoczesnie kazdy folder bedzie miat swoje graficzne wyrozniki
jak réwniez spojny z pozostalymi materialami marketingowymi,

b) Nowoczesny i elegancki, typ wydawnictwa o charakterze albumowym tj. zdjecia bedg wzbogacone
tekstami, a calos¢ estetycznie zaprojektowana graficznie.

c) Uwzgledniat elementy wspdltworzgce tozsamosé marki zgodnie z Ksiega Identyfikacji Wizualnej
logo Gminy Koluszki, kitéra zostanie przekazane wykonawcy w terminie 5 dni po podpisaniu umowy.
d} Przygotowany dla formatu A4 lub zblizonego (w zaleznosci od kreacii projektow)

&) Przewidywalna liczba stron folderow — folder promocyjny ok 30 stron, folder inwestycyjny ok 20
stron.

5) Czesé produkcyjna (druk):

Wykonawca zapewni druk w najwyzszej mozliwej, jakoscl offsetowej, wediug ponizszych parametrow:
Folder wizerunkowy

a) projekt 350x250 mm ilos¢ stron ok 30

b} kolorystyka 4+4

c) papier okladka 350 gram kreda mat followany matowo 4+4 oraz lakier UV selektywnie

d} folder szyty drutem,

&) srodek papier kreda mat 250 gram lakierowana matowo oraz lakier UV selektywnie

f} ilose 5000 szt

Folder inwestycyjny

a) projekt A4 w tym 2 rozkladowki o szerokosci 630 mm, ilosc stron ok. 20

b) kolorystyka 4+4

c) papier okladka 350 gram kreda mat foliowany matowo 4+4 oraz lakier UV selektywnie
d) folder szyty drutem

e) Srodek papier kreda mat 250 gram lakierowana matowo oraz lakier UV selektywnie

f) los¢ 1500 szt.

V. QOpracowanie meryioryczne i graficzne materiglow, kidre przygotowane beda w formie
Press-Packow ({ Press-Kitow).

1. Na Press Pack (zestaw informacyjny dla prasy oraz zaproszonych gosci), skiada¢ sig bedzie:
1) Torba reklamowa wielkosci minimum (24 em x 37 cm x @ cm)

2) Notes reklamowy formatu A 4,

3) Piyta CD wraz z opakowaniem w formie ksigzeczki,

4) Teczka reklamowa na materialy.

Ad 1) Wykonawca w ramach projektu wykonania torby reklamowej:

a) przedstawi Zamawiajacemu do wyboru, co najmniej trzy projekty torby. Projekt graficzny torby musi
by¢ spdjny z pozostalymi materialami, przemyslany, musi miescic swobodnie wszystkie teczki, foldery
dla danej wersji jezykowej. Zamawiajacy wybierze jeden projekt i zglosi do niego uwagi, do ktdrych
Wykonawca jest zobowigzany zastosowac sie niezwlocznie | bez dodatkowych optat.

b) Opracuje oraz dokona skiadu torby,

¢) Do ostatecznej wersji wybranego projektu wykonawca sprawdzi parametry techniczne (dotyczace
papieru, druku)z zastosowaniem standardéw, ktore umozliwig wydrukowanie torby na wysokim
poziomie edytorskim.

d) Dokona druku toreb laminowanych w ilosci 180 sztuk wg. ponizszych parametrow:
- gorna zaktadka torby wzmocniona tekturg - 915g/ m2; dno wzmocnione tektura - 350- 400 g/m2.
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- uchwyty z tasiemki attasowej
- torba wykonana na kartonie 200 g/m?,

Ad 2) Wykonawca w ramach projektu wykonania notesu reklamowego formatu A4.

a) Przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru, co najmniegj trzy projekty notesu. Jeden projekt musi mie¢
wyznaczone miejsce do pisania w postaci kraty zeszytowej. Projekt graficzny notesu musi byé spojny
z pozostalymi materiatami. Zamawiajgcy wybierze jeden projekt i zglosi do niego uwagi, do ktdrych
Wykonawca jest zobowigzany zastosowac sie niezwlocznie i bez dodatkowych oplat.

b} Opracuje oraz dokona skiadu notesu

c) Do ostatecznej wersji wybranego projektu wykonawca sprawdzi parametry techniczne (dotyczace
papieru, druku, sposobu zamykania) z zastosowaniem standardéw, ktdre umozliwia wydrukowanie
notesu na wysokim paziomie edytorskim.

d) Dokana druku notesdw w ilosci 200 szfuk,
- papier offsetowy 120 gram

- druk 4+0,

- notes zawierat bedzie minimum 50 kartek,

- notes bedzie klejony po dlugim grzbiecie, na jego podstawie umieszczony bedzie karton
wzmacniajgey, petnigey funkcje oktadki tylnej.

Ad 3) Wykonawca w ramach wykonania projektu plyty CD w opakowaniu twardym (slim case) ze
zdjeciami | materiatami tekstowymi:

a) Przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru, co najmniej trzy projekty opakowania na piyte CD, oraz
nadruku na samej plycle. Zamawiajacy wybierze jeden projekt | zglosi do niego uwagi, do kiérych
Wykonawca jest zobowigzany zastosowacé sie niezwlocznie i bez dodatkowych optat.

b} Opracuje merytorycznie, redakeyjnie oraz graficznie materialy konferencyjne na piyte CD — w tym
artykut informacyjny o konferencji, SPOT skrécony marki Gmina Koluszki, fotografie reklamowe.

¢ ) Dokona produkcji opakowan slim case na plyte CD wraz z elementami graficznymi
- kolorystyka 4+4
- ilo&¢ 150 szt,
d) Nagra 150 szt. plyt CD wraz z materiatami zaakceptowanymi przez Zamawliajacego.
Ad 4) Wykonawca w ramach projektu teczki reklamowej

a) Przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru, co najmnigf trzy projekty teczek. Projekt graficzny teczki
musi byc spajny z pozostalymi materialami, przemyslany, musi miesci¢ swobodnie wszystkie foldery
dla danej wersji jgzykowej. Zamawiajgcy wybierze jeden projekt | zglosi do niego uwagi, do kiérych
Wykonawca jest zobowigzany zastosowaé sie niezwlocznie i bez dodatkowych opiat.

b) Opracuje oraz dokona skladu i famania teczki

c) Do ostatecznej wersji wybranego projektu wykonawca sprawdzi parametry techniczne (dotyczace
papieru, druku, sposobu zamykania) z zastosowaniem standardaw, ktare umozliwig wydrukowanie
teczki na wysokim poziomie edytorskim.

VI. Opracowanie merytoryczne i _graficzne pozostalych materialéw informacyino —
promocyjnych

1. Na pozostale materialy informacyjno — promocyjne, sklada¢ sig bedzie:
1) Roll Up Premium o wymiarach minimum:120 cm x 215 cm.
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2) Stylowa sztaluga malarska wraz z przygotowanym drukiem zdjeé w formacie 50 cm x 70 em.
Nalezy odnies¢ sig do faktu, ze fotografowana przestrzeri do podstawa do ,namalowania® rnowego
krajobrazu Koluszek, — czyli projekty Architektoniczne, Inwestycyjne.

3) Scianka konferencyjna wraz z migjscern na materiaty reklamowe ( foldery, drobne gadzety
reklamowe).

1} Wykonawca w ramach projektu Roll up premium:

a) Przedstawi Zamawiajacemu do wyboru, co najmniej trzy projekty grafiki. Prajekt graficzny Roll-up
musi by¢ spojny z pozostalymi materiatami. Zamawiajacy wybierze jeden projekt i zglosi do niego
uwagi, do ktorych Wykonawca jest zobowiazany zastosowaé sie niezwlocznie i bez dodatkowych
opiat.

b} Opracuje oraz dokona sktadu grafiki

c} Do ostateczne] wersji wybranego projektu wykonawca sprawdzi parametry techniczne {dotyczace
medium do druku) z zastosowaniem standardéw, ktdre umozliwig wydrukowanie materiaiu na
wysakim poziomie edytorskim.

d) Produkeja 3 szt. Roll updw ~ premium

- format 120 cm x 215 cm,

- bardzo ekskluzywny wyglad - podstawa w ksztalcie lezki w kolorze anodowego srebra niklowanymi
bokami,

- wydruk 1440 dpi wysokiej, jakosci FOTOREALISTYCZNY druk, ktory pozwala na umieszczanie
wysokigj, jakosci zdjed,

- konstrukcja: aluminiowa,

- maszt: segmentowy,

- listwa: zatrzaskowa,

- opakowanie: torba w zestawie

- funkcje specjalne: szybki montaz | demontaz

-waga: 4,0 kg bez wydruku

2) Wykonawca w ramach projektu stylowej sztalugi malarskiej wraz z wydrukami zdjeé

a) Przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru, co najmniej dziesied projektow zdjeé wybranych z fotosesji.
Projekt zdjec¢ musi by¢ spajny z pozestalymi materialami. Zamawiajacy wybierze 6 projektow i zglosi
do niego uwagi, do ktérych Wykonawca jest zobowigzany zastosowaé sie niezwlocznie i bez
dodatkowych oplat.

b) Opracuje oraz dokona skiadu grafiki

c) Do ostatecznej wersji wybranego projektu wykonawca sprawdzi parametry techniczne (dotyczace
medium do druku, druku) z zastosowaniem standardéow, ktére umozliwia wydrukowanie materialu na
wysokim poziomie edytorskim.

d) Wykona druk zdjg¢ wraz z obiciem na konstrukeji drewnianej i przygotowaniem do kompletu
sztalugi drewnianej w ilosci 6 kompletow:

- zdjecia drukowane w formacie 50 cm x 70 cm w rozdzielczosci 1440 dpi na materiale canvas {ptotnao)
obitym ma konstrukcji drewnianej — 6 sztuk

- petnowymiarowg sztaluge sosnowa trojnog wys. 165 cm z mozliwoscig ustawienia na nigj zdjec na
konstrukeji drewnianej o wielkosci 50 cm x 60 cm.

3) Druk wizytowek osobowych dla pracownikéw Urzedu Miejskiego w Koluszkach wg. wzoru
wizytowki umieszczonej w ksigdze identyfikacji wizualnej Gminy Koluszki — 2100 szt. { po 300
szt. dla 7 pracownikow )

- papier kreda 350g
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- druk offsetowy w peinym kolorze
- lakier dyspersyjny

4) Druk wizytéwek ogélnych Urzedu Miejskiego w Koluszkach wg. wzoru wizytéwki
umieszczonej w ksigdze identyfikacji wizualnej Gminy Koluszki — 1000 szt.

- papier kreda 350g
- druk offsetowy w petnym kolorze
- lakier dyspersyjny
VIl Inne obowigzki wykonawey zwigzane z realizowanym zadaniem.

1) Wykonawca w terminie § dni roboczych przekaze Zamawiajgcemu harmonogram realizaciji projektu.
2) Wykonawca przekaze zamawiajgcemu pliki pogladowe, oraz pliki otwarte gotowe do druku
wszystkich folderow, w kazdej wersji jezykowe], ponadto pliki pogladowe oraz pliki otwarte gotowe do
druku teczek dla kazdej wersji jezykowej, wraz ze wszystkimi informacjami niezbednymi do ich
wydrukowania.

3) Pliki i informacje zostang przekazane Zamawiajgcemu najpozniej w ciggu 15 dni od zakoriczenia
projekiaw.

4) Wykonawca przekaze prawa autorskie do wszystkich tekstow oraz zdjeé powstatych lub
wykorzystywanych w ramach przedmiotu zamawienia na rzecz Gminy Koluszki.

5) Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego wszelkie materialy, kiére wymagaly produkcii
{foldery, teczkl, pozostale materialy) w terminie maksymalnym do dnia 10 czerwca 2015 roku.

ZADANIE NR 5. ORGANIZACJA KONFERENCJI

I. W zakres zadania wchodzi organizacja konferencii i zapewnienie noclegow, wyzywienia i sali
konferencyjnej, namiotu jak rowniez oprawy artystycznej, bankietowej i marketingowej, dla minimum
55 os6h, a maksimumn 70 osob planowanej ( zalecangj przez Zamawiajgcego) w dniach 18-19
czerwca 2015 rokuy

1. Przedmiotem zamowienia jest zapewnienie podczas konferencji planowanej w dniach 18 - 19
czerwca 2015 roku.

1) noclegow dia minimum 55 osdb, a maksimum 70 osab

2) wyzywienia dla minimum 55 osdb, a maksimum 70 osdb

3) sali konferencyjnej dla minimum 55 o0séb, a maksimum 70 oséb

4) oprawy bankietowej, artystyczne] oraz marketingowej wydarzenia

it. W ramach realizacji zlecenia Zleceniobiorca zobowigzuje sig do zapewnienia;

1. Miejsca Wydarzenia: Wydarzenie musi sig odby¢ w hotelu lub kompleksie hotelarsko-
gastronomiczno- konferencyjnym, zwanych dalej ,obiektem”, o standardzie minimum 3 —
gwiazdkowym, 1 salg konferencyjna, otoczong terenem rekreacyjnym, na ktorym Zleceniobiorca
bgdzie w stanie wybudowac namiot o wymiarach 10 m x 20 m wraz z drewniang podioga, tak aby
wokdt namiotu pozostato min, 2 m wolnej przestrzeni do swobodnego poruszania sie. Obiekt musi byc
polozony w odleglosci maksymalnej do 20 km od Centrum Kaoluszek. Na terenie obiektu muszg
znajdowac sig przylgcza energetyczne wystarczajgce do obslugi elekirycznej tego Wydarzenia.

2. Zapewnienia zakwaterowania w dniach 18 - 19 czerwca 2015 roku (jedna doba ) dla minimum 55
0s0b, a maksimum 70 oséb. Zakwaterowanie odbywac sie musi na terenie jednego obiektu, Obiekt
musi mie¢ dostepne pokoje z petnym weztem sanitarnym, wyposazone w: TV, radio, darmowy dostep
do Internetu, minibar — min. woda 0,51/ osobeg, 3 reczniki, kosmetyki (min. zel do mycia, szampon,
mydio w plynie).

Ponadto obiekt musi zapewni¢ codzienny room-service: wymiana recznikéw, uzupetnianie minibarku
oraz sprzatanie pokoju.

30



®
PROGRAM promue Centrum UNIA EURDPEISKA REEN
U H (Obstugl 1 + -
REGIONALNY todzkie Predlgtiony  ROTMOIESONAIEGS |+, .0

NARDDOWA STRATEGIA SPOINDSCI

3. Zapewnienia w dniu wydarzenia, transportu 1 autokaru jub 2 buséw dla minimum 55 0sab,

a maksimum 70 oséb , w dniach 18- 18 czerwca 2015 roku na trasie tod? do obiektu, w ktérym
odbywac sig bedzie wydarzenie, oraz powrotu w tym samym dniu i w dniu nastgpnym po s$niadaniu
spod siedziby obiektu, w ktdrym odbywato sie wydarzenie do todzi.

Autokar i BUS muszg spelnia¢ wymogi bezpieczenstwa, by¢ wyposazone w Klimatyzacie oraz
napoje chiodzgce.

4. Wynajecia sali konferencyjnej na 70 osdb z wyposazeniem multimedialnym (rzutnik, laptop, sprzet
nagtasniajgcy, 2 mikrofony, ekran, Internet bezprzewodowy) w dniach 18- 19 czerwca 2015 roku

9. Zapewnienia wyzywienia w sali wyposazonej w liczbe stofdw i krzese! dia minimum 55 0sob,
a maksimum 70 oséb. Sala podczas trwania Wydarzenia nie moze by¢ dostepna dla asob trzecich,
musi zapewnia¢ peing obstuge kelnerska w liczbie min. 1 kelner na 15 osob, oferowad szeroki

i zréznicowany asortyment potraw i napojéw. Positki musza by¢ serwowane na porcelanie ze
sztuccami ze stali nierdzewnsi.

Serwowane positki:

a) aperitif - powitanie gosci lampka wina musujacego oraz przekaska w formie koktajlowej

b) calodzienny serwis kawowy w dniach 18- 19 czerwca 2015 roku, w skiad kidrege wejdzie kawa,
herbata, soki owocowe, ciasta kruche, ciasteczka deserowe oraz ciastka tortowe,

c) obiad w dniu 18 czerwca 2015 r. serwawany w sali dia minimum 55 osab, a maksimum 70 osdb
—w postaci bufetu szwedzkiego, dostepny w godzinach 14:00-15:00. Obiad powinien skiadac sieg z:
2 rodzajow zup do wyboru {min. 200-250 mljosobe), 2 dan giéwnych (2 rodzaje mies, ziemniakj,
ziemniaki zapiekane, ryz -do wyboru, 2 rodzaje suréwek ( po min. 50g /osobe), warzywa gotowane,
1 danie wegetariafiskie, napojow: 0,5 litra wody na osobe, 0,5 litra soku naturalnego na osobe,

3 rodzajow ciast, kawy herbaty wraz z dodatkami: cukier, $mietanka badz mleczko do kawy, cytryna,

d) kolacja w dniu 18 czerwca 2015 r dla minimum 55 oséb, a maksimum 70 osdb, skiadajgca sig z:

2 rodzajow zup {(do wyboru) 200 - 250 ml/osoba, dania gléwnego na cieplo;

2 rodzaje migs, ziemniaki, ziemniakow zapiekanych, ryzu — do wyboru, warzyw gotowanych, jednego
dania wegetarianskiego, deseru (3 rodzaje ciast do wyboru), 0,5 iitra woda mineralnej na osobe,

3 rodzajow sokdw do wyboru w ilosci po 0,5 litra 2 kazdego rodzaju na asobe, kawy, herbaty, cukru,
tub smietanka badz mleczko do kawy i, cytryna na osobe, bufetu satatkowo-surdwkowego z minimum
2 rodzajami suréwek i 2 rodzajami salatek (po min. 50g/osobe), 3 rodzajow owocow {banan,
mandarynki, winogrona). Padczas trwania kolacji musi byé przygotowany, ogdlnadostepny stol wiejski,
z pelng dekoracjg nawigzujgca charakterem do kultury wiejskiej, oferujacy minimum: 2 sztuki smalcu
w chlebie,

ogorki kiszone (min. 2 sztuki/osobe), kielbasy swojskie, regionalne wyroby wedliniarskie { minimum

3 rodzajow), pieczywo biale i ciemne na zakwasie (min. 4 kromki lub 2 butkifosobe), masio (min.
10g/osobg), musztarde, ketchup oraz chrzan. Przez caly czas trwania kolacji musi by¢ zapewniona
obsiuga kelnerska;

e) sniadanie w dniu 19 czerwca 2015 r dla minimum 55 osdb, a maksimum 70 os6b serwowane

w postaci bufetu szwedzkiego z minimum dwoma daniami cieplymi do wybaru oraz: pieczywo biale

i ciemne (4 kromki chleba lub 2 butki/osobe), minimum 3 rodzaje wedliny, minimum 2 rodzaje serow,
masio (min. 20g/osobg), warzywa (pomidor, ogérek), minimum 2 rodzaje dzemow {min. 40g/osabe),
maslo (min. 10g/osobg), migd naturalny (min. 20g/osobe), jogurt naturalny i smakowy (po min.150
glosobe), mieko {min. 200mi/osobe), chrupki kukurydziane naturalne i smakowe (po min. 50g/osche),
napoje w postaci 0,5 litra wody oraz 0,5 soku naturalnego na jedng osobe, kawa oraz

herbata z dodatkami: cukier, $mietanka badz mieczko do kawy, cytryna na osobe.

6. obstugi technicznej i logistyczne], w tym do zapewnienia ochrony na terenie Wydarzenia w ilosci
3 0s0b, od godziny 09:00 w dniu 18 czerwca 2015 r, do godziny 08:00 w dniu 19 czerwea 2015,
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7. zapewnienia 3 0sdb przeszkolonych w zakresie znajomosci obiektu, harmonogramu Wydarzenia
oraz lokalizacji punktdw logistycznych terenu Wydarzenia, w celu kierowania ruchem osobowym na
terenie obiektu i Wydarzenia (pomoc uczestnikom Wydarzenia) oraz wykonywania zadan poleconych
przez Zleceniodawce Wydarzenia;

8. zapewnienia | opfacenia 30 miejsc parkingowych na terenie obiektu w czasie trwania Wydarzenia
dla samochoddw osobowych z mozliwoscig parkowania tam réwniez autokardw, wskazanych przez
Zleceniodawceg. Dodatkowo zapewnienie min. 1 osoby kierujgcej ruchem na terenie parkingu;

9. zapewnienia namiotu cateringowego znajdujgcego sie na terenie obiektu, wraz z poniesieniem
wszelkich oplat dotyczgcych rozstawienia namiotu, tj.:

a) powierzchnia namiotu: 200 m kw., wymiary minimum 10 m x20 m, transpareniny dach
(opcjonalnie), namiot musi posiadac minimum 2 zamykane wejécia o szerokosci min. 3 m i wysokosci
min. 3 m (nie dopuszcza sig igczenia namiotow),

b) zapewnienie | zbudowanie drewnianej pediogi na catej powierzchni namiotu,

c) zapewnienie | podigczenie oswietlenia na calej powierzchni namiotu, oraz na zewnatrz przy
wszystkich wejsciach do namiotu,

d) zapewnienie 60 krzeset (miejsc siedzacych ) oraz mini stolikaw {12 sztuk) i przygotowanie sceny,
e} rozstawienie namiotu wraz z calym ww. wyposazeniem musi nastgpic w dniu poprzedzajgcym
wydarzenie nie pdzniej niz do godz, 7 rano w dniu 19 czerwca 2015 roku.

10. budowy w namiocie sceny wraz z wymaganymi instalacjami technicznymi w dniu poprzedzajacym
wydarzenie

a) zbudowanle wyposrodkowanej sceny o szerokosci 3 m, glebokosci 3m, wysokosci min. 0,5 m,

ze stabilnej konstrukeji, ze schadami umiejscowionymi na krétszych bokach oraz zainstalowanymi
uziemionymi gniazdami pradowymi o mocy 230 V, ponadto transport, montaz, demontaz sceny. Scena
musi spetniac wymaogi BHP | posiadaé atesty bezpieczenistwa

b) zbudowanie w namiocie zaplecza technicznego przy scenie

c) zapewnienie kompleksowego systemu nagtosnienia sceny (m.in. gtosniki, wzmacniacze), w tym
transport, montaz, demontaz,

d) zapewnienie oéwietlenia sceny, w tym transport | montaz oraz demontaz,

e) zapewnienie wystarczajgcej llosci agregatdw pradotworezych i paliwa, zabezpieczajgcych zasilanie
energetyczne, naglosnienia, o$wietlenia oraz innych instalacji technicznych sceny oraz pelnego
okablowania wszystkich urzadzen elektrycznych,

f) zapewnienie na scenie sprzetu multimedialnego: trzech mikrofonaw, nagiosnienia,

9) zapewnienie personelu niezbgdnego do wiasciwego funkcjonowania systemoéw oswietlenia

i naglosnientia, migdzy innymi: akustykow, elektrykaw, oswietleniowcow itp.;

h) zapewnienie w dniu 18 czerwca 2015 r. w godzinach od godziny 12.00 do 21.00 obslugi
konferansjera, osoby z minimum 5- letnim doswiadczeniem; wykonawca przedstawi zamawiajgcemu
do wyboru minimum 3 rézne propozycje kanferansjeraw, Zleceniobiorca wybierze jedng osobe badz
poprosi o kolejne propozycje; Konferansier musi byé przygotowany merytorycznie do poprowadzenia
kaonferencji, materialy merytoryczne zostang przygotowane dia konferansjera przez Zleceniodawce;
materiaty merytoryczne musza by¢ zaakceptowane przez Zleceniodawce

11. Podczas Wydarzenia nalezy zapewnic:

1) wystep artystyczny w zbudowanym namiocie w dniu 18 czerwca 2015 r. roku trwajgcy 45-60 minut
bez przerwy wraz z pelnym Riderem. W przypadku niedyspozycii artysty odpowiedzialnosc
nienalezytego wykonania czesci zlecenia ponosi Zleceniobiorca.

2) Live cooking trwajgcy 45 minut, czyli pokaz przygotowania potraw na 2ywo przez Szefa Kuchni
oraz Asystenta. W trakcie pokazu kucharz opowie o przepisie oraz sposobie podania dania.

Kucharz wyda podczas pokazu minimum 70 porcjt dar dia uczestnikéw konferencii.

3) przygotowanie tortu z Logotypem Koluszki wraz z Uroczystym podziekowaniem za przybycie
wszystkim uczestnikom konferencii.
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12. Inne wymagania, ktére Wykonawca powinien Zapewnic:

1) W dniu 18 czerwca 2015 1 godzinach 18:00 - 24.00, nalezy zapewnié oprawe muzyczng — Df;

2) Rejestracie fotograficznej Wydarzenia oraz przekazanie Zleceniodawcy min. 100 zdjeé w formie
elektroniczne].

3) W razie potrzeby, dokonaé napraw biezgcych sprzetu;

4} Pozostania do peine] dyspozycji Zlecenicdawcy i wykonywania wszelkich czynnosci niezbgdnych
do prawidiowego przeprowadzenia Wydarzenia;

5) Calkowitego naprawienia szkéd i przywrocenia dziatania systemu w ciggu 20 min. w razie kazdej
awarii systemu elektrycznego.

13. Zapewnienia obstugi marketingowe] oraz materiatow informacyjno-promocyjnych, §.:

1) przygotowanie do druku, druk zgodnie z projektem zatwierdzonym przez Zleceniodawce oraz
dostarczenie do siedziby Zleceniodawcy w ciagu 2 dni roboczych od dnia zatwierdzenia projekiu:
a) zaproszen wraz z kopertami w ilogci 200 sztuk. Zaproszenie o wymiarach 240 mm X 170 mm
skiadane, pelen kolor, papier kreda mat o gramaturze 350 g/m2, jednostronnie pokryty folig blysk.
Koperty biate z papieru 80 g.,

Wyzej wymienione materialy majg byc opatrzone logotypami: 1. Emblemat {logo) UE oraz podpis
_Unia Europejska. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego” obok logo.

2. Logo NSS z podpisem ,Pragram Regionalny. Narodowa Strategia Spojnosci” oraz logo Gminy
Koluszki.

14, Przygotowanie listy gosci, ktdrzy zostang zaproszeni | wezma udziat w konferencii.
Zleceniobiorca opracuje propozycje listy gosci | przediozy ja do akceptadji przez Gmineg Koluszki.
Gmina Koluszki moze zaakceptowad lub nanies¢ zmiany w przedstawionej liscie goscl.

15. Wykonawca jest zobowigzany do uzyskania potwierdzenia { przybycia ) pbecnosci gosci
najpozniej w ostatnim tygodniu poprzedzajacym konferencig.

lil. RAMOWY PROGRAM KONFERENCJI

Dzien| — {czwartek)

11%0-13% Kwaterowanie gosci, przekazanie programu konferencii, planu miejsca
konferencii,

13% Powlitanie goéci lampka wina musujacego oraz przekaskg w formie
koktajlowej, oméwienie planu konferencii,

14" Uroczysty Obiad dla gosci w restauracji hotelu,

15% - 17% Zaprezentowanie programu konferencji, przemowienie 0sob
prowadzacych, prezentacie, przeméwienia gosci

1% Biesiadna kolacja zasiadana dla gosci w restauracji Hotelu

19% Spotkanie w namiocie bankietowym, realizacja programu konferencji

20" Pokaz kulinarny na zywo wraz z degustacja wykonanych dan

21% Koncert artysty

Dzien Il — { pigtek)
79" $niadanie dla gosci w restauracji Hotelu

10% Serwis kawowy dla gosci, uroczyste zakoriczenie konferenc]i
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Pozegnanie gosci
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ZADANIE 6: KAMPANIA NA NOSNIKACH WIELKOFORMATOWYCH

|. W zakres tego zadania wchodzi opracowanie grafiki do kampanii na nosnikach wielkoformatowych,
wydruk, zakup powierzchni na nosnikach wielkoformatowych na ktdra skladac sig bgdg nastepujace
kampanie outdoorowa.

1. Kampania outdoorowa typu Citylight

1. W zakres wchodzi wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wyklejeniem i ekspozycja:
1) 40 reklam na no$nikach typu citylight, o powierzchni ekspozycyjnej nie mnigjszej niz

1,2 m x 1,8 m kazdy, realizowanej w okresie: od dnia 15.05 2015 1. do dnia15.06.2015 .

2) umiejscowienie nosnikow :

- przejscia podziemne przy Dworcu Kolejowym Warszawa Centralna - 60% nosnikow,

- przejscia podziemne przy Dworcu Kolejowym Warszawa Zachodnia — 20 % nosnikow,

- przejécia podziemne przy Dworcu Kolejowym Warszawa Wschodnia — 20 % nosnikow,

3) Kazda powierzchnia ma byé podswietlana lub oéwietlona na calej powierzchni;

4) Kazdy nos$nik ma posiadac estetyczng, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych, nie zniszczong
i nie uszkodzong rame;

5) Druk na materiale dostosowanym do wielkosci i rodzaju nosnika.

B) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcermnu do akceptacii projekt graficzny reklamy maksymalnie
na 10 dni przed realizacjg zlecenia. Zamawiajgcy zaakceptuje projekt lub naniesie zmiany do
projektu. Projekt graficzny musi nawigzywac do charakteru wydarzenia i by¢ zintegrowany

z pozostalymi dzialaniami informacyjnymi.

7) Na wszystkich no$nikach bedzie obowigzywat jeden layout.

8) Wykonawca zobowigzuje sie zdemontowad reklame w ciagu 14 dni od dnia zakonczenia
kampanii

9) Wykonawca przygotuje dla Zleceniodawcy peiny raport fotograficzny kampanii i przedstawi go w
formie protokolu w clagu 14 dni od zakoriczenia kampanii

2. Ogdlnopolska Kampania outdoorowa- billboardy o powierzchni minimalnej 12 m? i maksymalnej
18m2

1. W zakres wchodzi wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wyklejeniem i ekspozycjg
45 reklam na nosnikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjnej od min. 12m 2 kazdy,

w terminie od 15.05 2015 r. do 15.06.2015 .

2. Migjscem Kampanii bedzie:

1) umieszczenie 30 reklam typu Billboard w miescie Warszawa, w migjscach o duzym natgzeniu ruchu
pojazddw, tj. na gléwnych drogach przy trasach wjazdowych do miasta Warszawy oraz w miejscach
pddalonych maksymalnie do 2 kmod Galerii Handlowych w Warszawie.

2) umieszczenie 5 reklam typu Billboard w miescie Skierniewice, w migjscach o duzym natgzeniu
ruchu pojazdéw, tj. na glownych drogach przy trasach wjazdowych do miasta Skierniewice oraz w
miejscach oddalonych maksymalnie do 2 km od Galerii Handlowych w Skierniewicach

3) umieszczenie 10 reklam typu Billboard w miescie Lodz, w migjscach o duzym naigzeniu ruchu
pojazdéw, {j. na gldwnych drogach przy trasach wjazdowych do miasta L.odz oraz w miejscach
oddalonych maksymalnie do 2 km od Galerii Handlowych w todzi

3. Wymagane parametry nosnikow:

a) kazdy noénik ma posiadac estetyczna, wolng od jakichkelwiek graffiti lub innych malowidet, nie
zniszczong | nie uszkodzong rame;

b) powierzchnie majg by¢ nosnikami wolnostojgcymi na nodze o wysokosci min. 3 m;

c) nosniki znajdujgce sie przy drogach majg by¢ zlokalizowane po prawej stronie te]

drogi w stosunku do kierunku ruchu;

d) reklama ma by¢ w cato$ci widoczna (nie zastonigta np. zielenig: krzewy, drzewa)

e) wszystkie nosniki powinny posiadac wiasne oswietlenie zewnetrzne.

4. Druk na materiale dostosowanym do wielkosci i rodzaju nosnika.

5. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji projekt graficzny reklamy maksymalnie

10 dni przed realizacjg zlecenia. Zamawiajgcy zaakceptuje projekt lub naniesie zmiany do projektu.
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Projekt graficzny musi nawigzywac do charakteru wydarzenia i by¢ zintegrowany z pozostalymi
dzialaniami informacy]nymi.

8. Na wszystkich nosnikach bedzie obowigzywat jeden layout.

7. Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu liste sugerowanych lokalizacji rekiam typu billboard do
akceptacji. Zamawiajacy ma prawo wniesienia zmian do listy sugerowanych lokalizaciji reklam typu
billboard.

8. Wykonawca zobowigzuje sie zdemontowaé reklame w ciggu 14 dni od dnia zakoriczenia
kampanii.

9. Wykonawea przygotuje dla Zleceniodawcy peiny raport fotograficzny kampanii i przedstawi

go w formie protokotu w ciagu 14 dni od zakonczenia kampanii.

3. Ogéinopolska Kampania outdoorowa— gigaboardy o powierzchni minimalnej: 54 m?

1. W zakres wchodzi wynajem powierzchni reklamowe] wraz z drukiem, wyklejeniem i ekspozycja
minimum 5 reklam na no$nikach typu gigaboard, o powlerzchni ekspozycyjnej od min. 54m % kazdy,
w terminie od 15.05.2015 r. do 15.06.2015r.

2. Miejscem Kampanii bedzie:

1) umieszczenie 1 reklamy typu gigaboard w miejscowosci Niesutkéw, rekiama zlokalizowana do 20
metrow od trasy A2 z doskonalg widocznoscig reklamy z trasy A2, usytuowana w kierunku Warszawa
2) umieszczenie 1 reklamy typu gigaboard w miejscowosci Nowostawy Dolne, reklama zlokalizowana
do 20 metrow od trasy A2 z doskonatg widocznoscig reklamy z trasy A2, reklama usytuowana w
kierunku £6dz

3) umieszczenie 1 reklamy typu gigaboard w miejscowosci Moszna Wies, reklama zlokalizowana do
20 metréw od trasy A2 z doskonalg widocznoécig reklamy z trasy A2, usytuowana w kierunku
Strykéw.

4) umieszczenie 1 reklamy typu gigaboard w miejscowosci Koszajec, reklam zlokalizowana do 20
metréw od trasy A2 z doskonalg widocznoscig reklamy z trasy A2, usytuowana w kierunku todz,

5) umieszczenie 1 reklamy typu gigaboard w miejscowosci Jawczyce, reklama ziokalizowana do 20
metréw od trasy A2 z doskonatg widocznoscig reklamy z trasy A2, usytuowana w kierunku Pruszkow.
3. Wymagane parametry nosnikow:

a) kazdy nosnik ma posiadac estetyczng, wolna od jakichkolwiek graffiti Jub innych malowidel,
niezniszczong i nieuszkodzong rame;

b) powierzchnie majg by¢ nosnikami wolnostojacymi na nodze o wysokosci min. 3 m;

c) nosniki znajdujace sie przy drogach majg byé zlokalizowane po prawej stronie tej drogi w stosunku
do Kierunku ruchu;

d) reklama ma by¢ w calosci widoczna {nie zastonigta np. zielenig: krzewy, drzewa)

e) wszystkie nosniki powinny posiadac¢ wiasne oswietlenie zewnetrzne.

4. Druk na materiale dostosowanym do wielkosci i rodzaju nosnika.

5. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacii projekt graficzny reklamy maksymalnie

10 dni przed realizacjg zlecenia. Zamawiajacy zaakceptuje projekt lub naniesie zmiany do projektu.
Projekt graficzny musi nawigzywac do charakteru wydarzenia i by¢ zintegrowany z pozostatymi
dziataniami informacyjnymi.

6. Na wszystkich nosnikach bedzie obowigzywat jeden layout.

7. Wykonawea przedstawi Zamawiajgcemu listg sugerowanych lokalizacji reklam typu biliboard do
akceptacji. Zamawiajgcy ma prawo wniesienia zmian do listy sugerowanych [okalizacji reklam typu
billboard.

8. Wykonawca zobowigzuje sie zdemontowad reklame w ciggu 14 dni od dnia zakonczenia
Kampanii.

9. Wykonawca przygotuje dla Zleceniodawcy pelny raport fotograficzny kampanii i przedstawi go

w formie protokotu w ciagu 14 dni od zakorczenia kampanii.

4, Lokalna kampania outdoorowa — wyklgjenie powierzchni okien na Dworcu Kolejowym

w miejscowosci Koluszki

Pelnokolorowy, fotorealistyczny wydruk w rozdzielczosci minimum 1440 dpi. Jako podkiad moze byc
zastosowana: folia one-way-vision lub folia monomeryczna (biala, przezroczysta matowa, satynowa
lub biyszczaca). Wydruk: wodoodparny, odporny na UV i zmiany temperatur. Gramatura: 100 y.
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W zakres wchodzi wynajem powierzchni reklamowej wraz 2 drukiem, wyklejeniem i ekspozycjg
2 reklam na budynku giéwnym Dworca Koluszki, w terminie minimum 30 dni w okresie od
05.05.2015r1. do 15.06.2015T.

2. Migjscem Kampanii bedzie:

1} reklama zamieszczona na minimum 40 oknach usytuowanych w budynku giéwnym Dworca
Koluszki. Reklama na oknach to petnokolorowy, fotorealistyczny wydruk w rozdzielczosci 1440 dpi,
jako podkiad moze by¢ zastosowana: folia one-way-vision opatrzona w Certyfikat jakosci, wydruk na
maszynie UV: wodoodparny, odparny na UV i zmiany temperatury, gramatura folii: 100 p.

2) przewidywalny wymiar reklamy na 80 oknach to: 280 m?*- 300 m*

3. Inne warunki jakie Wykonawca powinien spelnid:

1) Wykonawca dostarczy wydruk probny na folii one-way-vision wraz z Certyfikatem jakosci do
akceptacjl Zamawiajgcego

2) Wykonawca dokona wszelkich pomiaréw powierzchni ekspozycyjnej okien i przygotuje rysunek
techniczny wraz z wizualizacja reklamy do akceptacji Zamawiajgcego

3) Wykonawca zobowigzuje sie zdemontowaé reklame w ciagu 14 dni od dnia zakoniczenia
Kampanii oraz doprowadzi¢ powierzchnie okien Dworca Koluszki do stanu poczgtkowego przed
montazem {czyszczenie okien z pozostatosci kleju, demontaz folii ).

4) Wykonawca przygotuie dia Zleceniodawcey peiny raport fotograficzny kampanii i przedstawi go
w formie protokolu w ciagu 14 dni od zakericzenia kampanii.

ZADANIE NR VII KAMPANIA PROMOCYJNA W TV, PRASIE LOKALNEJ
1 PRASIE OGOLNOPOLSKIEJ.

W zakres dziatania wchodzi:

1. Opracowanie i zamieszczenie artykulu w gazecie ogélnopoiskiej /dzienniku/ nr 1 w wydaniu
ogolnokrajowym.

Artykul zamieszczony w gazecie ogolnopolskiej (dziennik), ktérej naktad wynosi min. 350 tys.
egzemplarzy. Artykut sponsorowany wraz z kolorowym zdjeciem zajmujgey minimum. 148 mm x 118
mm strony redakeyjne]. Tekst zredagowany na bazie materiatu merytorycznego przekazanego przez
Zamawiajgcego. Artykul poswiecony promocji terendw inwestycyjnych Gminy Koluszki. Artykut do
druku powinien byé kazdorazowo akceptowany przez Zamawiajgcego. Artykut powinien zawiera¢ m.in.
herb Gminy Koluszki, stopke Gminy Koluszki oraz wszystkie loga, emblematy. Wykonawca
zobowigzuje sig, iz w terminie do 5 dni po ukazaniu sig artykulu dostarczy do Zamawiajgcego jeden
egzemplarz gazety, w ktérej nastapita emisja artykulu. Emisja artykutu w dniu pomigedzy 01 maja 2015
roku a 01 czerwea 2015 roku.

2. Opracowanie i zamieszczenie artykulu w dwdch lokalnych gazetach.

Artykul zamieszczony w dwoch gazetach lokalnych, ktérych naklad wynosi min. 2.000 egzemplarzy.
Artykul sponsorowany wraz z kolorowym zdjeciem zajmujgcy minimum. 263 mm x 335 mm strony
redakcyjnej. Tekst zredagowany na bazie materialu merytorycznego przekazanego przez
Zamawiajgcego. Artykul poswigcony promocji terendw inwestycyjnych Gminy Koluszki. Artykut do
druku kazdorazowo akceptowany przez Zamawiajgcego. Artykut powinien zawiera¢ m.in. herb Gminy
Koluszki, stopke Urzedu Miejskiego w Koluszkach, oraz wszystkie loga, emblematy. Wykonawca
zobowiazuje sig, iz w terminie do 5 dni po ukazaniu sig artykutu dostarczy do Zamawiajacego jeden
egzemplarz gazety, w kiorej nastapita emisja artykulu. Emisja artykulu w okresie pomigdzy 01 maja
2015 r. a 01 czerwca 2015 r.. Artykel powinien sie ukazac na stronie 3, 4 lub 5 gazety.

3. Opracowanie i zamieszczenie catostronicowych reklam w prasie lokalnej ( w dwoch
lokalnych gazetach).

Reklamy prasowe zamieszczone bedg w dwoch gazetach lokalnych, ktorych naklad wynosi min. 2.000
egzemplarzy. Reklama prasowa zostanie zaprojektowana przez Wykonawceg. Musi by¢ opatrzona

w kolorowe zdjgcie. Tekst oraz fotografie do reklamy prasowej zostanie zredagowany na bazie
materialu merytorycznego przekazanego przez Zamawiajacego. Reklama powinna zawierac m.in.
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herb Gminy Kaluszki, stopke Urzedu Migjskiego w Koluszkach, oraz wszystkie loga, emblematy.
Wykonawca zobowigzuje sig, iz w terminie do 5 dni po ukazaniu sie arfykulu dostarczy do
Zamawiajgcego jeden egzemplarz gazety, w kiarej nastagpita emisja artykutu. Emisja artykuiu

w okresie pomiedzy 01 maja 2015 r. a 01 czerweca 2015 .

4. Emisja spotu 30 sekundowego w ogdlnopolskiej telewizji

Spot musi byé wyemitowany w ogodlnopolskie] telewizjl o zaslegu technicznym min. 8 min
gaspodarstw domowych, ktérej agladalness w poszezegdlnych grupach wynosi:

a) w grupie osab 25 - 59 lat dzienna ogladalnosé ponad 1 milion 300 tys. osob

b) w grupie Top Management ponad 600 tys. oséb dziennie.

Spot powinien by¢ wyemitowany w godzinach 15.00 — 23.00.

Wykonawca dopelni wszelkich formalno$ci zwigzanych z emisjg spotu Gminy Koluszki { spot zgodny
z punktem | opisem przedmiofu zamoéwienia niniejszej SIWZ), a w szczegdlnosci wykupi czas
antenowy i przekaze nadawcy spotu, w wymaganym czasie, no$niki przygotowane zgodnie z jego
wymaganiami technicznymi. Wykonawca przedstawi zamawiajgcemu harmonogram emisja spotu w
ciagu 10 dni roboczych po podpisaniu umowy.

5. Emisja filmu reklamowego § minutowego w telewizji o lokalnym zasiegu.

Film powinien byé¢ wyemitowany w godzinach 15.00 — 23.00

Wykonawca dopetni wszelkich formalnosci zwigzanych z emisig 5§ minutowego filmu promocyjnego
Gminy Koluszki {film zgodny z punktem | opisem przedmiotu zaméwienia ninigjszej SIWZ),

a w szczegadlnosci wykupi czas antenowy | przekaze nadawcy filmu, w wymaganym czasie, nosniki
przygofowane zgodnie z jego wymaganiami technicznymi. Wykonawca przedstawi zamawiajacemu
harmanogram emisji filmu w ciagu 10 dni roboczych po podpisaniu umowy.

ZADANIE NR 7 : ZAKUP NOSNIKOW REKLAMY W SRODKACH
KOMUNIKACJI PUBLICZNEJ

Przedmiotem zamdwienia jest:
1. Ustuga polegajaca na wykonaniu i ekspozycji materiatéw reklamowych na pojazdach
komunikacji publicznej oraz miejskiej.

1) Na Przedmiot zamdwienia sklada sig wydruk, przygotowanie kreacji reklamy eksponowanej na
pojazdach komunikacji publicznej oraz miejskiej, zakup miejsca reklamowego na pojazdach
komunikacji publiczne] i miejskiej, montaz i demontaz materiatéw reklamowych na pojazdach
komunikacji publicznej oraz miejskiej, ekspozycja materiatow reklamowych pojazdach komunikacji
publicznej i miejskiej, staly menitoring, jakosci ekspozyciji, wykonanie petnego raportu dziatan
marketingowych.

2) Wykonawca zapewni:

a} Ustuge reklamy typu FULL BACK na auiobusach kemunikacji miejskiej, przygotowania kreacji,
wydruku, zakupu migjsca reklamowego, montazu i demontazu grafiki na autobusach komunikacji
miejskigj; Wykonawca zapewni wykonanie usiugi, na co najmnigj 25 autobusach komunikacji miejskiej
w Warszawie oraz 15 autobusach komunikacji miejskiej w todzi. Wykonawca zapewni oklejenie
catego tylu autobusu petnobarwnym wydrukiem, w jakosci fotograficzne] (1440 dpi)

b) Usluge wykenania grafiki zewnetrzne] calkowitego wykiejenia grafiki na minimum 2 wagonach
pociagu relacji todz — Warszawa, przygotowania kreacji, wydruku, zakupu miejsca reklamowega,
montazu i demontazu grafiki. Wykonawca zapewni oklgjenie calego wagonu paciggu petnobarwnym
wydrukiem, w jakosci fotograficznej (1440 dpi).
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3) Ogdlne uwagi do zaméwienia:

a) okres ekspozycji na danym nosniku: nieprzerwanie od: 15. 05.2015r. do 15. 06. 2015 1.
b) zaproponowane przez Wykonawce formy graficzne muszg mie¢ charakter dynamiczny,
nowoczesny, dostosowany do nosnikdw reklamy, jaka jest reklama na pojazdach komunikacji
publiczne] oraz miejskiej;

c) wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru, co najmnigj trzy projekty reklamy na pojazdy
komunikacjt publicznej oraz miejskie]. Projekt graficzny reklamy musi by¢ spdjny z pozostatymi
materialami kampanii marketingowej Gminy Koluszki. Wykonawca musi dostosowaé grafike do
kazdego typu pojazdu, Zamawiajgcy wybierze jeden projekt izgfosi do niego uwagi, do ktorych
Wykonawca jest zobowigzany zastosowac sle niezwlocznie i bez dodatkowych optat.

d) wykonawca przekazuje Zamawiajacemu prawa do nieograniczonego dysponowania uzytymi

w materialach formami graficznymi (layoutami), udzielajge tym samym bezterminowej licenciji do ich
wykorzystania na wszystkich polach eksploatacji. Przekaze réwniez layouty w formacie otwartym.
Koszt zaprojektowania | wykonania eksponowanych reklam uwzgledniony w cenie ustugi.

e) wykonawca zobowigzuje sie do stalego monitoringu, jakosci reklam na pojazdach komunikacji
publiczne] oraz miejskiej oraz przygotowania peinego raportu dziataii marketingowych w terminie
maksymalnym do 14 dni od zakoriczenia kampanii

2. Usluga polegajaca na wykonaniu i ekspozycji materialdow reklamowych wewnatrz pojazdow
komunikacji publiczne] oraz miejskiej.

1. Na Przedmiot zamdwienia skiada sie wydruk, przygotowanie kreacji reklamy eksponowanej
wewnagtrz pojazddw komunikacji publicznej oraz miejskiej, zakup miejsca reklamowego wewnatrz
pojazdow kamunikacji publicznej i miejskiej, montaz i demontaz materiatéw reklamowych wewnatrz
pojazdow komunikacji publicznej oraz miejskiej, ekspozycja materiatow reklamowych wewngtrz
pojazdéw komunikacji publicznej | miejskiej, staty monitoring, jakoéci ekspozycji, wykonanie petnego
raportu dziatan marketingowych.

2. Wykonawca zapewni:

a) Ustuge reklamy typu instore, naklejki formatu B4 na drzwiach do przedzialu (wymiar 250 mm x
350 mm) w nieregularnym ksztaicie — przyblizonym de B4 ( w pociggach linii L.odz —~ Warszawa),
przygotowania kreacji, wydruku, zakupu migjsca reklamowego, montazu i demontazu grafiki.
Wykonawca zapewni wykonanie ustugi w 10 pociggach linii todz — Warszawa, co stanowi 70
wagonow oraz 1400 nosnikow grafiki.

b) Ustuge emisji spotow reklamowych w autobusach komunikacji migjskiej w Warszawie i t.odzi, na
monitorach LCD. Usluga zostanie wykonana w 70 autobusach komunikacji migjskiej w Warszawie
i todzi, co stanowi 350 ekranow LCD. Spot bedzie wyemitowany w autobusach komunikacji
miejskiej minimum 6 razy w przeciggu 1 godziny {w trakcie pracy autobusuj.

3. Oadlne uwagi do zamowienia:

a) okres ekspozycji na danym nosniku: nieprzerwanie od dnia 15. 05. 2015 . do dnia15.06.2015 .
b) zaproponowane przez Wykonawce formy graficzne muszg mie¢ charakter dynamiczny,
nowoczesny, dostosowany do nosnikow reklamy, jaka jest reklama na pojazdach komunikacii
publicznej araz miejskiej;

c) wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do wyboru, co najmniej trzy projekty reklamy wewnatrz
pojazdow komunikacji publicznej oraz miejskiej. Projekt graficzny reklamy musi byc spojny z
pozostatymi materiatami kampanii marketingowej Gminy Koluszki. Wykonawca musi dostosowac
grafike do kazdego typu pojazdu. Zamawiajgcy wybierze jeden projekt i zgtosi do niego uwagi, do
ktorych Wykonawca jest zobowigzany zastosowat sig niezwlocznie i bez dodatkowych oplat.
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d) wykonawca przekazuje Zamawiajgcemu prawa do nieograniczonego dysponowania uzytymi

w Materialach formami graficznymi (layoutami), udzielajac tym samym bezterminowej licencji do ich
wykorzystania na wszystkich polach eksploatagji. Przekaze réwniez layouty w formacie otwartym.
Koszt zaprojektowania i wykonania eksponowanych reklam uwzgledniony w cenie ustugi.

d) wykonawca zobowiazuje sie do statego monitaringu, jakosci reklam na pojazdach komunikacji
publiczne]j oraz miejskiej oraz przygotowania peinego raportu dziatan marketingowych w terminie
maksymalnym do 14 dni od zakoriczenia kampanii.
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Zatgcznik nr 3 do S.IW.Z

Nazwa VWYKONEWEY: .c..orvrerriiiciiinicniiseessie s s rassanessncns
Adres £ SI8HZIDA [ .vivviverrre e e s e

Niniejszym oswiadczam, ze na podstawie Art, 24 ust. 1 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo Zamowieri Publicznych ( Dz. U.z 2013 poz. 907 z pdZniejszymi zmianami) nie
podlegam wykluczeniu z postgpowania na przeprowadzenie kampanii promocyjnej marki
,Koluszki - zawsze w centrum” dla Gminy Koluszki.

Tresc Ar. 24 ust. 1pkt. 2-11. Z postepowania o udzielenle zamowienia wyklucze sie:

2) wykonawcow, w stosunku do ktérych otwarto llkwidac]e lub ktérych upadiosc ogtoszono, Z wyjgtkiem wykonawcow, ktdrzy po
ogloszeniu upadiosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli poprzez lkwidacje majatku upadiego;

3) wykonawedw, ktdrzy zalegaja z ulszczeniem podatkow, optat lub skiadek na ubezpieczenia spoleczne lub zdrowelne, 2
wyjatkiem przypadkaw gdy uzyskall oni przewidziane prawem 2wolnienie, odroczenie, rozfozenie na raty zalegtych platnosci lub
wstrzymanie w calosci wykonania decyzji wiasciwego organu;

4) osoby fizyczne, kidre prawomocnie skazano za przestgpstwo popelnione w zwigzku z postgpowaniem o udzielenie
zamowienia, przestepstwo przeciwko prawom osdb wykonujacych prace zarobkowa, przestgpstwo przeciwko Srodowisku,
przestepstwo przekupstwa, przestepsiwo przeciwko obrotowi gospodarczermu [ub inne przestepstwo popelnione w celu
osiggniecia korzyéci majatkowych, a takze za przestgpstwo skarbowe lub przestgpstwo udzialu w zorganizawane] grupie albo
zwiazku majgeych na celu papeinlenie przestepstwa lub przestgpstwa skarbowego;

5} spatki jawne, ktdrych wspdlnika prawomecnie skazane za przestepstwo popelnione w zwigzku z postepowaniem o
udzielenie zamowienia, przestepstwo przeciwko prawom asab wykonujgcych pracg zarobkowa, przesigpstwo przeciwko
srodowisku, przestepstwo przekupsiwa, przestepstwo przeciwko obrotowi gospodarczermu lub inne przestepstwo popetnione w
celu osiggniecia korzyscl mafatkowych, a takze za przestepstwae skarbowe lub przestepstwo udziatu w zorganizowane] grupie
albo zwiazku majgcych na celu popelnienie przestgpsiwa [ub przesigpstwa skarbowego;

6) spolki partnerskle, ktdrych partnera lub cztonka zarzadu prawomocnie skazano za przestepstwo popelnione w zwigzku

z postepowaniem o udziglenie zaméwienlia, przestepstwo przeciwko prawam oscb wykenujgeych prace zarobkows,
przestepstwo przeciw érodowisku, przestgpstwo przekupstwa, przestgpstwo przeciwko obrotowi gospodarczemu [ub inne
przestepstwo papelnione

w celu osiagniacia korzysel majatkowych, a takie za przestepstwo skarbowe lub przestgpstwo udzialu w zorganizowane] grupie
albo zwigzku majacych na celu popelnienle przestepstwa lub przestepstwa skarbowego;

7) spalki komandytowe oraz spalki komandytowo — akeyjne, ktérych komplementariusza prawomocnie skazano 2a
przestepstwo popetnione w zwigzku z postepowaniem o udzielenie zamdwienla, przestgpstwo przeciwko prawom asob
wykonujgcych prace zarobkowa, przestepstwo przeciwka Srodowisku, przestepstwo przekupstwa, przestgpstwo przeciwke
obrotowi gaspodarczemu lub inne przestepstwo popetnicne w celu osiggnigcia korzysel majatkowych, a takze za przestepstwo
skarbowe lub przestepstwo udzlalu w zorganizowanej gruple albo zwiazku majacych na celu popetnienie przestgpstwa b
przestepstwa skarbowego;

B) osoby prawne, ktérych urzedujgcega czlonka organu zarzgdzajgcego prawomocnie skazano za przestgpstwo popelnione w
zwigzku z postepowaniem o udzielenie zamdwienia, przestepsiwo przeciwko prawom oséb wykonujacych praceg zarobkowa,
przestepsiwo przeciwko $rodowisku, przestgpstwo przekupstwa, przestepstwo przeciwko abrotowi gospodarczemu lul inne
przestepstwo papelnione w celu osiagnigcoia karzyscl majgtkowych, a takze za przestepstwo skarbowe |ub przestepstwo udziah
w zorganizowanej grupie albo zwigzku majgcych na celu popeinienie przestepstwa lub przestepstwa skarbowego,

9) podmioly zhiorowe, wobec ktarych sgd orzeld zakaz ublegania sig o zamawienia, na podstawie przepisow o
odpowiedzialnasei podmiotéw zbiorowych za ezyny zabronione pod grozba kary;

10) wykonawcdw bedacych osobami fizycznymi, ktére prawomacnie skazano za przestepstwo, o ktdrym mowa w art. 9 lub art.
10 ustawy 2 dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania wykenywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym whrew
przepisom na terytorium Rzeczypospolitej Polskle] (Dz. U, poz. 769) — przez okres 1 roku od dnia uprawomocnienia sig
wyroku;

11) wykonawcow hedacych spolkg Jawna, spdlka partnerska, spalka komandytowa, spdfka komandytowo-akcyjng Jub osoba
prawna, ktérych edpowiednio wspolnika, partnera, czlonka zarzadu, komplementariusza [ub urzgdujacego czlonka organu
zarzadzajgcego prawomocnie skazano za przestgpsiwo, o ktorym mowa w art. 8 [ub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwea 2012,
o skutkach powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajacym wbrew przepisom na teryterium Rzeczypospalite]
Polskiej — przez okres 1 roku od dnia uprawomocnienia sig wyroku.

podpisy (z pieczatkami imiennym lub czytelne
imieniem | nazwiskiem) osob upowaznionych
do wystepowania w imieniu Wykonawcy
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Zatgcznik nr 4 do S.IW.Z

Nazwa VWYKONawey & ..ot

Na podstawie Art. 22 ust1 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
Zamowien Publicznych (Dz. U, z 2013 poz. 907 z pézniejszymi zmianami}
o$wiadczam, ze spetniam warunki udziaju w postepowaniu na przeprowadzenie
kampanii promocyjnej marki ,,Koluszki — zawsze w centrum” dla Gminy

Koluszki dotyczace:

1) posiadania uprawnieri do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci,

jezeli przepisy prawa nakiadajg obowiazek ich posiadania.

2) posiadania wiedzy i doSwiadczenia,

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi

do wykonania zamowienia,

4) sytuacji ekonomicznej ifinansowej.

podpisy { z pieczgtkami imiennym lub czyteine
imieniem i nazwiskiem) o0soéb upowaznionych

do wystepowania w imieniu Wykonawcy
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Zatgcznik nr5 do S.LW.Z.
Nazwa Wykonawcy:

Adres :

Oswiadczenie Wykonawcy dotyczace przynaleznosci do grupy
kapitalowej zgodnie z Art. 26 ustep 2 d Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo Zamowien Publicznych ( Dz. U. z 2013 poz. 907 z pdzniejszymi
zmianami) na przeprowadzenie kampanii promocyjnej marki ,, Koluszki —
zawsze w centrum” dla Gminy Koluszki.

Grupa kapitafowa — rozumie sie przez to wszystkich przedsigbiorcow, ktorzy

sg kontrolowani w sposéb bezposrednilub posredni przez jednego przedsigbiorce,
w tym réwnie? przez tego przedsiebiorce.

1) Oéwiadczam, ze hie naleze do grupy kapitatowej ™.
2) Oswiadczam, ze haleZe do grupy kapitafowej*

Jednoczesnie skladam nastepujgcg liste podmiotéw nalezgcych do tej samej
grupy kapitatowe;:

Lp | Nazwa Podmiotu Adres podmiotu

* niepotrzebne skreslic

podpisy (z pieczgtkami imiennym lub czyteine
imieniem i nazwiskiem) o0s6b upowaZnionych
do wystepowania w imieniu Wykonawey
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Zatacznik nr 6 do S.IW.Z
Wykonawca:

Adres:
Telefon:

Wykaz wykonanych w ciggu ostatnich frzech lat przed uptywem terminu skiadania ofert
gtdwnych realizacji obejmujgcych: trzy kampanie promocyjno — reklamowe zwigzane

z promocjg marki lub preduktu o wartosci brutio nie mniejszej niz: 300.000,00 PLN

( kazda realizacja), oraz minimum dwie realizacje zwiazane z wykonywaniem serwiséw
stron www.

Lp [Zamawigjgcy ustugi| Przedmiot zamowienia VWartosé Okres realizacji
Nazwa odbiorcy zamowienia [Data wykonania
brutta
w PLN

Dia potwierdzenia spelnienia warunku nalezy dofaczyc dowody potwierdzajgce, ze wiv uslugi
zostaly wykonane Jub sg wykonywane nalezycie.

podpisy ( z pieczgtkami imiennym lub czytelne
imieniem i nazwiskiem) osob upowaznionych
do wysfepowania w imieniu Wykanawcy
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UMOWA - Projekt Zatgcznik nr 7 do S.I.W.Z,
zawarta w dniu ................ r. pomiedzy :

Gming Koluszki z siedzibg w Koluszkach przy ul.11 Listopada 65,

NiP 728 - 24-71-753 zwang w tresci umowy ,, Zamawiajgcym”, reprezentowang przez.
Sekretarza Gminy Koluszki —Panig ..........coienen.

dziatajgcg na podstawie petnomocnictwa udzielonego przez Burmistrza Koluszek

przy kontrasygnacie Skarbnika Gminy -Pani ..................

zwang dalej ,, Zamawiajgcym”

a,

Firmg et Z siedzibg W .o

UL e wpisang do Centralnej Ewidencji i Informaciji

o Dzjalalnosci Gospodarczej Rzeczpospolitej Polskiej / zarejestrowana w Krajowym

Rejestrze Sgdowym pod NUMErem ........ceeeeee. reprezentowang przez.

1) Wiasciciela — ... zwang dalej ,,\Wykonaweag" o nastepujgcej tresci:
§ 1

Podstawg zawarcia niniejszej umowy jest rozstrzygniecie przetargu nieograniczonego

zdnia ..o r. przeprowadzonego zgodnie z przepisami Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.

Prawo Zamoéwien Publicznych (Dz. U.z 2013 r. poz. 907 z pdzniejszymi zmianami ).
§2

1. Przedmiotem niniejszego zamowienia jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej
marki ,Koluszki — zawsze w centrum” dla Gminy Koluszki.

2. W zakres dziatan promocyjno - reklamowych wchodzi:

1) Wykonanie serwisu internetowego w jezyku polskim, wraz z systemem zarzgdzania
trescig wyposazonego w interfejs w jezyku polskim oraz instalacja i konfiguracja na serwerze
wskazanym przez Zamawiajgcego,

2). Przygotowanie scenariusza montaz i realizacja:

a) dwdch 15 sekundowych spotow telewizyjnych reklamujgcych tereny inwestycyjne
Gminy Koluszki, oraz promujacych osiedlenie sie potencjalnych nowych mieszkancow na
terenie Gminy Koluszki.

b) dwdch 2,5 minutowych filméw ukazujgocych strefy przemystowe i potencjal gospodarczy
Gminy Koluszki, wraz z promowaniem osiedlania potencjalnych nowych mieszkancow.

c) jednego 15 minutowego filmu w formie komercyjnej, profesjonalnej, ktéry poinformuje
spoleczno$c o mozliwosciach rozwoju rynku biznesowego w Gminie Koluszki,

3) Realizacja kampanii internetowej o charakterze informacyjno - promocyjnym planowanych
dziatan. Internetowej (banery internetowe na wybranych portalach, podlinkowane banery
internetowe na portalach)

4) Druk materiatdw promocyjno — informacyjnych z opracowaniem merytorycznym

i graficznym: folderu inwestycyjnego, folderu promocyjnego Gminy Koluszki, ulotek,
plakatow, roll-upow, $cianek reklamowych z prowadzeniem pozostalych dziatan
promocyjnych.

5) Organizacja konferencji i zapewnienie noclegéw, wyzywienia i sali konferencyjnej,
namiotu jak réwniez oprawy artystycznej, bankietowej i marketingowej, dla minimum 55
os6b, a maksimum 70 osdb,
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8) Opracowanie grafiki do kampanii na nosnikach wielkoformatowych, wydruk, zakup
powierzchni na nosnikach wielkoformatowych,

7) Prowadzenie kampanii promocyjnej w: tv, prasie lokalngj i prasie ogélnopolskiej,

8) Wydruk, przygotowanie kreacji reklamy oraz zakup nosnikéw reklamy w Srodkach
komunikacji publicznej.

2. Szczegotowy zakres przedmiotu dostawy zostat okreslony w zatgczniku nr2 do SIWZ
i ztozonej ofercie na przetarg nieograniczony z dnia .................. ).

§3

1. Strony ustalajg, ze integralng czeS¢ umowy stanowi:

1) Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamodwienia,

2) Oferta przetargowa WyKonawcy.
2. Wykonawca oSwiadcza, ze szczegdlowy zakres umowy do realizacji jest bezsporny i ze
ustalit ten zakres na podstawie wlasnej weryfikacji zakresu rzeczowego.
3. Wykonawca przejmuje cbowigzki wynikajgce z niniejszej umowy i zobowigzuje sig je
wykonac z nalezytg starannoscia.
4, Realizujgc przedmiot umowy Wykonawca dziata w Scislym porozumieniu z Zamawiajgcym
oraz zobowigzuje sie do uwzgledniania wszelkich sugestii Zamawiajacego dotyczacych
przedmiotu zamowienia.
5. Zamawiajacy zastrzega sobie, ze na etapie realizacji moze dokonywaé nieznacznych
zmian w stosunku do zatgczonego przez Wykonawce opisu wstepnej koncepcji dziatan,
kampanii promocyjno — reklamowej oraz wprowadzenia modyfikacji i uwag do przedtozonych
projekidw graficznych, scenariuszy i wizualizacji.
6. Wszelkie materialy powstate w ramach realizacji przedmiotu umowy przed ich produkcja
lub emisjg wymagajg pisemnej zgody Zamawiajgcego.

§4
Podwykonawcy.
1. Wykonawca o$wiadcza, ze przy wykonaniu umowy nie bedzie korzystat z pomocy firm
podwykonawczych i przyjmuje wszelkie zobowigzania oraz naleznosci wynikle z realizacji
umowy.
( w przypadku, gdy Wykonawca bedzie mial podwykonawce prac punkt 1 zostanie
Zmieniony i olrzyma nastepujgce brzmienie ujete w punktach 1- 5.
1. Wykonawca oswiadcza, ze przy wykonaniu umowy bedzie korzystat z pomocy
nastepujacych firm podwykonawczych, ktére dostarczg, albo wykonajg nastepujgcy zakres
2. Wykonawca jest odpowiedzialny w rownej mierze za wilasne zachowanie, za dziatania
i zaniechania osob, z ktérych pomoca wykonuje przedmiot niniejszej umowy, jak rowniez
Podwykonawcow, ktérym powierzyt wykonanie ckreslonej ustugi lub dostawy.
3. Wykonawca nie moze bez pisemne] zgedy Zamawiajacego powierzyc wykonania ustug
objetych niniejsza umowa osobom trzecim.
4, W przypadku, gdy Wykonaweca bedzie korzystat przy realizacji dostaw lub ustug
z podwykonawcy, zobowigzany jest do przediozenia Zamawiajacemu poswiadczone| za
zgodnosé z oryginatem kopii umowy o podwykonawstwo lub jej zmiany.
5,Termin zaptaty wynagrodzenia podwykonawcy przewidziany w umowie o podwykonawstwo
nie moze by¢ dluzszy niz 14 dni od dnia doreczenia wykonawcy, podwykonawcy faktury lub
rachunku, potwierdzajacych wykonanie zleconej podwykonawcy dostawy lub uslugi.
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§5
1. Ogodtem wartosé zamédwienia wynosi brutto: ..o zt
L= (01T T U zt,

w tym podatek VAT zgodnie z aktualnie ohowigzujgcymi przepisami.

2. Rozliczenie za wykonanie umowy bedzie zaplacone po cenie zaoferowanej w ofercie
przetargowej | nie dopuszcza sie mozliwosci waloryzacji ceny ofertowej.

3. Naleznos¢ zostanie uregulowana ze srodkéw budzetowych Gminy Koluszki: Dziat .......,
Rozdziat ........... v 8,

Ewentualna zmiana klasyfikacji budzetowe} nie wymaga aneksu do umowy.

4. Faktura powinna by¢ wystawiona na Gmine Koluszki, adres 95 - 040 Koluszki ul. 11
Listopada 65, NIP 728 — 24-71-753.

5. Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego. Fundusze Europejskie dla rozwoju regionu tédzkiego.

6. Zadanie realizowane jest w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodziwa
t 6dzkiego na [ata 2007-2013. Os Priorytetowa lli: Gospodarka, Innowacyjnose,
Przedsigbiorczosc. Marketing i Promocja Produktow i ,, MAREK" Regionalnych.

§6
1. Nalezno$¢ na rzecz Wykonawcy realizowana bedzie przelewem z konta Zamawiajgcego
na konto Wykonawcy podane na wystawionej fakturze VAT w terminie do 21 dni od daty
otrzymania prawidlowo wystawionego oryginaltu faktury VAT.
2. Fakiura moze by¢ wystawiona po realizacji calej umowy i podpisaniu przez
Zamawiajacego protokolu odbioru koncowego.
{ w przypadku, gdy wykonawca nie bedzie mial podwykonawcy ustug caly ustep 3 zostanie
wykreslony z umowy).
3. Platnosci w przypadku, gdy Wykonawca bedzie miat podwykonawce:
1) Podstawg rozliczenia bedzie prawidiowo wystawiona przez Wykonawce faktura VAT.
2) W przypadku, gdy Wykonawca bedzie miat podwykonawce prac, Wykonawca
zobowigzany jest przedtozyé Zamawiajagcemu dowody potwierdzajgce zaplate wymagalnego
wynagrodzenia podwykonawcom. Strony uzgadniajg, ze dowodami takimi bedzie
kserokopia dokonanego przelewu na rzecz podwykonawcy wraz z pisemnym oswiadczeniem
podwykonawcy, ze otrzymat wynagrodzenie lub ewentualnie przedtozenie innych
dokumentow potwierdzajgcych zaptate wynagrodzenia na rzecz Podwykonawcy
w wymagane] wysokosci.
3) W przypadku uchylenia sie od obowigzku zaplaty odpowiednio przez wykonawce,
podwykonawce, Zamawiajgcy dokonuje bezposredniej zaplaty wymagalnego wynagrodzenia
przystugujgcego podwykonawcy, pod warunkiem, ze Wykonawca zawart zaakceptowang
przez zamawiajgcego umowe o podwykonawstwo.
4) Bezposrednia zaptata obejmuje wylgcznie nalezne wynagrodzenie, bez odsetek,
naleznych podwykonawcy.
5) Przed dokonaniem bezposredniej zaptaty, zamawiajacy umozliwi Wykonawcy zgtoszenie
pisemnych uwag dotyczgcych zasadnosci bezposredniej zaptaty Wynagrodzenia
podwykonawcy informujgac o terminie zgtaszania uwag, nie krotszym niz 7 dni od dnia
doreczenia tej informaciji.
B) W przypadku zgtoszenia uwag, o ktérych mowa w § 8 punkt 5 umowy, w terminie
wskazanym przez Zamawiajgcego, Zamawiajgcy moze:
a) nie dokona¢ bezposredniej zaptaty wynagrodzenia podwykonawcy, jesli wykonawca
wykaze niezasadno$c takiej zaplaty albo,
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b) ztozy¢ do depozytu sgdowego kwote potrzebna na pokrycie wynagrodzenia
podwykonawcy w przypadku istnienia zasadniczej watpliwosci zamawiajacego co do
wysokosci naleznej zaptaty lub podmiotu, ktéremu ptatnosc sie nalezy,

albo

c) dokonaé bezposredniej zaptaty wynagrodzenia podwykonawcy lub dalszemu
podwykonawcy, jeSl podwykonawca lub dalszy podwykonawca wykaze zasadnosc takig
zaptaty.

7Y W przypadku dokonania bezposredniej zaptaty podwykonawcy, Zamawiajgcy potraci
kwote wypltaconego wynagrodzenia z wynagrodzenia naleznego wykonawcy.

§7
Terminy realizacji
1. Wykonawca w podanych w zalgczniku nr 2 do S.L.W.Z. terminach, zobowigzany jest
dostarczyé, przediozyé propozycje do Zamawiajgcego, celem zatwierdzenia: layoutu,
jakosci, pomystowosci oferowanych rozwigzan zwigzanymi ze wszystkimi dziataniami
promocyjno — reklamowymi.
2. Zamawiajgcy niezwlocznie zaakceptuje, lub wniesie uwagi do przediozonych propozycii.
Dopiero po akceptacji Gminy Koluszki Wykonawca bedzie mégt prowadzi¢ w tym zakresie
dalsze dziatania promocyjno — reklamowe bedace przedmiotem niniejszej umowy.
3. Wykonawca zobowigzany jest do wykcnania przedmiotu umowy w terminie do dnia
19 czerwca 2015 roku ( wiacznie).
4. W ciggu siedmiu dni od dnia zakorczenia realizacji umowy, Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu szczegotowy raport z wykonania przedmiotu umowy, bedgcy dokumentacjg
wszystkich podjetych dziatan.

§8
Odbiér przedmiotu umowy
1. Po zakonczenia realizacji umowy, Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu szczegolowy
raport { w wersji elekironicznej na plycie CD i drukowanej ) z wykonania przedmiotu umowy,
bedacy dokumentacjg wszystkich podjetych dziatar zwigzanych z prowadzona kampania.
2. Raport, o ktérym mowa w ust. 1 bedzie podstawg do sporzgdzenia protokotu odbioru
przedmiotu umowy .
3. Protokdt odbioru umowy powinien zawiera¢ w szczegolnosci: miejsce i date
sporzadzenia, wykaz przeprowadzonych prac, uwagi i zastrzezenia oraz podpisy osob
upowaznionych przez strony do podpisania,
4. Stwierdzone w protokole odbioru: wady, nieprawidlowesci lub braki przy osiggnieciu
poszczegolnych rezultatow kampanii promocyjne- reklamowej stanowia podstawe do
naliczenia kar umownych.
5. Za zrealizowang umowe Gmina Koluszki uzna dzien, w ktérym Wykonawca wykona
wszystkie dzialania kampanii promocyjno — reklamowej bedace przedmiotem niniejszej
umowy.
6. Wszystkie materialy promocyjne oraz raport z wykonania Wykonawca zobowigzuje
sie dostarczy¢ do siedziby Urzedu Miejskiego w Koluszkach, 95-040 Koluszki ul. 11
Listopada 85, do pomieszczer wskazanych przez osobe odpowiedzialng za realizacje
umowy ze strony Zamawiajacego.
7. Osobami odpowiedzialnymi za realizacje umowy po stronie Zamawiajgcego sa:
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8. Osobg odpowiedzialng za realizacje umowy po stronie Wykonawcy jest:
............................ el o email

Zmiana o0sob i danych kontaktowych podanych w pkt. 7 i 8 nie stanowi zmiany umowy | nie
wymaga aneksu, a jedynie pisemnego poinformowania drugiej Strony o zaistniatej zmianie.
8. Umieszczenie graficznego logo i napisow lezy po stronie Wykonawcy. Rozmieszczenie
logo bedzie uzgadniane z Zamawiajgcym. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do akceptacji
rozmieszczenia logo Gminy Koluszki i napisdéw przed dostawg artykutéw promocyjnych.

10. Wszystkie gadzety reklamowe i dzialania kampanii promocyjno- reklamowej powinny
miec loga zgodnie z zasadami promocji projektdw dla beneficjentéw Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa t6dzkiego na |lata 2007~ 2013 ujetych w Zafgczniku
nr 1 do Uchwaty Nr 956/13 Zarzadu Wojewodztwa todzkiego z dnia 23 lipca 2013 r.

§9
Kary umowne:
1) Wykonawca zaplaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysoko$ci 30 % stownie:
( trzydziesci procent) tacznej wartosci umowy bruito w przypadku, gdy Wykonawca odstapi
od umowy z przyczyn, za ktére cdpowiada Wykonawca.
2) Za nieterminowe wykonanie catosci dziatan promocyjno — reklamowych bedacych
przedmiotem niniejszej umowy, Wykonawca zaplaci Zamawiajgcemu kary umowne
w wysokosci: po 1,00 % ( stownie: jeden procent) wartosci brutto umowy, liczac za kazdy
dzien opdznienia liczac od nastepnego dnia po uptywie terminu wskazanego w § 7 ust.3.
Kara umowna nie moze byc wicksza niz 30% (stownie: trzydziesci procent } wartosci umowy
brutto.
3) Za nienalezyte wykonanie niniejszej umowy, gdy Zamawiajgcy bedzie miat uwagi,
zastrzezenia do realizacji umowy, lub sposobu przeprowadzenia dziatan bedgcych
przedmiotem umowy i ktére to uwagi nie bedg miaty istotnego wplywu na przedmiot
zamowienia i cafoksztalt dziatah prowadzone] kampanii promocyjno - reklamowsj,
Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kare umowna w wysokosci do 8 % ( stownie: osiem
procent) facznej wartoSci umowy brutto wyliczong proporcjonalnie do powstatych zastrzezen
i uwag.
Kwota ta moze zostaé potracona z wniesionej na dzien podpisania umowy kwoty nalezytego
wykonania umowy.
4} Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu jednorazowg kare umowna w wysokosci:
2.000,00 zf stownie: dwa tysigce ztotych, w przypadku, gdy Wykonawca oswiadczy,
ze przy realizacji dostaw lub ustug bedzie korzystal z pomocy podwykonawcy, a nie
przedtozy Zamawiajgcemu poswiadczonej za zgodnoscE z oryginatem kopii umowy
o podwykonawstwo, |ub jej zmiany w terminie do 7 dni od daty jej zawarcia [ub dokanania
zmiany.
5) W przypadku, gdy kary umowne przewidziane w ninigjszej umowie nie pokryjg w calosci
wyrzadzonej szkody przez Wykonawce, Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosé
dochodzenia odszkodowania uzupeiniajacego, przewyzszajgcego wysokosé kary umowne;j.

§ 10
1) Zamawiajgcy dopuszcza zmiang postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci
oferty, na podstawie ktérej dokonano wyboru wykonawcy w nastepujgcych przypadkach:
a) w uzasadnionych przypadkach, lub innych okolicznosciach niezaleznych od
Zamawiajgcego lub Wykonawcy, kiedy konieczna bedzie zmiana terminow realizacji
zamowienia, Zamawiajgcy na wniosek Wykonawcy lub z wiasnegj inicjatywy moze przediuzyé
lub zmieni¢ terminy realizacji zamaéwienia lub harmonogram dziatan,
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b) w innych uzasadnionych przypadkach niezaleznych od Wykonawcy, a w szczegolnosci,
gdy nie jest mozliwe dostarczenie wskazanego w ofercie: asortymentu, realizacji pomysiu
kampanii reklamowej, Zamawiajgcy na pisemny wniosek Wykonawcy dopuszcza zmiane
koncepcji dziatan, kampanii promacyjno — reklamowej oraz wprowadzenia modyfikacji

i uwag do przediozenia projektow graficznych, scenariuszy i wizualizacji na inne
spelniajgce warunki opisane w S.L.W.Z. W takim przypadku Zamawiajacy moze wyrazic¢
zgode na dokonanie takiej zmiany.

c) w innych uzasadnionych przypadkach, gdy zajdzie konieczno$¢ wprowadzenia
koniecznych zmian wynikajgcych z okolicznosci, ktérych nie mozna bylo przewidzied

w chwili zawarcia umowy, a w szczegdlnosci jezeli nastgpi zmiana powszechnie
obowiazujgcych przepisdw prawa w zakresie majacym wplyw na realizacje przedmiotu
zamowienia, zamawiajgcy moze wprowadzié zmiany umowy wynikajace z tych przepisow.
d) w przypadku, gdy zmiany postanowien zawartej umowy beda korzystne dla
Zamawiajgcego, a zmiany te wynikly w trakcie realizacji zamowienia, Zamawiajgcy za zgodg
Wykonawcy moze dokonac takiej zmiany.

e} dziatania sily wyzszej, przez kiérg rozumieé nalezy zdarzenie zewnetrzne o charakterze
niezaleznym od stron, kitorego strony nie mogly przewidzie¢ przed zawarciem umowy,
ktérego nie mozna uniknaé, ani kiéremu strony nie mogty zapobiec przy zachowaniu
nalezyte] starannosci, ktdrej nie mozna przypisac drugiej stronie,

Za site wyzszg warunkujgca zmiane umowy uwazac sie bedzie w szczegodlnosci: powodz,
pozari inne kleski zywiolowe, wojne na terenie objetym zamdwieniem, nagte dlugotrwale
przerwy w dostawie energii elektrycznej, promieniowanie lub skazenia,

fy zmiany podmiotu frzeciego (podwykonawcy na etapie realizacji zamdwienia), a nowy
podwykonawca wykaze spetnianie warunkéw w zakresie nie mniejszym niz wskazany na
etapie postepowania o zamdwienie publiczne dotychczasowy podwykonawea,

§ 11
1. Wykonawca ponosi petna odpowiedzialnosé za zachowanie poufnego charakteru
wszelkich informacii, do ktorych uzyskat dostep w trakcie wykonywania przedmiotu umowy
jak réwniez za swoich pracownikéw fub osoby zatrudnione na podstawie umdw cywilno —
prawnych.
2. Wykonawca os$wiadcza, ze korzystanie przez Zamawiajgcego ze stworzonych na
podstawie niniejszej umowy projekiow graficznych, materiatow promocyjno — informacyjnych,
artykutéw, filméw oraz dokumentéw w zakresie okreslonym w niniejszej umowie nie bedzie
naruszac jakichkolwiek praw oséb trzecich.
3. Z chwilg podpisania protokoiu odbioru koncowego, Wykonawca przenosi na rzecz
Zamawiajgcego catos¢ majatkowych praw autorskich i praw pokrewnych do wykonanego
przedmiotu umowy bez ograniczenia czasowego i terytorialnego.

§12
1. Kazda zmiana treSci umowy wymaga pisemnych uzgodnien podpisanych przez
strony w formie aneksu do zawartej umowy.
2. Wszelkie sprawy spome wynikle z realizacji niniejszej umowy rozpatrywane beda
przez wiasciwy sad powszechny.
3. Sprawy nieuregulowane niniejszg umowg rozpatrywane beda zgodnie z Kodeksem
Cywilnym, oraz przepisami Ustawy Prawo Zamowien Publicznych z dnia 29 stycznia 2004 r.
{ Dz. U. z 2013 poz. 807 z pdzniejszymi zmianami) oraz przepisy wykonawcze do tej
ustawy.
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§ 13
Umowe sporzgdzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach. Jeden egzemplarz dia
Wykonawcy i trzy egzemplarze dla Zamawiajacego.

Zamawigjacy Wykonawca

kontrasygnata Skarbnika Gminy
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